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“终于吃上了，今年第一箱车厘
子！”昨天中午，家住市区金都景苑的任
佩洁在朋友圈发了这样一段文字，配图
则是她刚刚从水果店买来的整箱车厘
子。透过包装的反光，可以清晰地看到
袋中的车厘子个个殷红饱满。

面对朋友圈询价的小伙伴，她回复
道：“这么一大箱才200多元，已经便宜
多了！”

任佩洁的感受，并非个例。最近，
从连锁商超到精品水果店，车厘子的价
格都在逐日走低。记者查询嘉兴水果
市场水果指数平台发现，目前的进口车
厘子批发均价在每斤 40元左右，比起
10月下旬车厘子产季刚刚开始时的每
斤160元左右，已经下降了75%。

今年的车厘子价格提前“跳水”了
吗？

经销商“发了愁”

昨天上午，记者来到嘉兴水果市场
海广兴精品水果交易中心，发现各大档
口几乎都能看到整柜车厘子的身影。
这其中不仅有空运的矮柜，也有海运的
高柜，销售员穿梭在档口间，显得十分
忙碌。

“现在基本都是桑提娜，我们每天
要到货1000箱左右，各个品牌、各种规
格的基本都有，空运、海运的也都有，但
是卖得都一般。”在德杰果业档口，销售
员邓磊一边打开一箱新的车厘子给客
户验货，一边感叹道，“现在的价格比前
段时间低，今年的价格也比去年同期
低。”

12月6日，首批海运直航进口车厘
子抵达中国市场。此后，陆续有大量的
智利车厘子漂洋过海抵达中国，车厘子
的价格也随着市场供应量的上升而逐
步下降。

“这个算品质比较好的品种，批
发价在 30多元每斤，如果是品质再差
一点的，批发价甚至已经降到 20 多
元。”邓磊分析，接下来，随着海运车
厘子的大量上市，车厘子的价格还会

持续走低。
和邓磊一样焦虑的，还有添成果业

的销售员小章。
目前，嘉兴水果市场每天的车厘子

到货量在 50柜左右。据介绍，昨天到
货的车厘子中，就有 1柜属于添成果
业。但是让小章感到发愁的是，刚开的
一柜货还没有售完，新货旧货一起上，
销售压力剧增。

“可能大家现在也有些‘消费降
级’，售卖起来没那么顺利。”小章无奈
地感叹道。

供与需的失衡，让车厘子的价格在
这个冬天提前“跳水”。

消费者“吃得爽”

近年来，智利车厘子种植面积不
断增加，产量也随之增加，其中约九成

进入中国市场。随着种植量的增加，
今年车厘子更早形成规模上市，海运
抵达北京的时间也比往年提前了一周
左右。

价格提前“跳水”，对批发商而言，
虽然单件利润与以往相比有所缩水，但
走量还是弥补了利润空间。

为了调动果商积极性，嘉兴水果市
场从12月15日零时起启动“樱雄榜·豪
礼狂欢”——2025/2026产季海广兴车
厘子巅峰盛典活动，邀请车厘子采购客
商以“整板采购”的方式参与活动，按采
购总板数的排名进行奖励。

登顶“樱雄榜”的客商，有机会获得
价值 35万元的豪华电车、价值 25万余
元的高端电车、价值15万元的品质电车
等奖励。活动将持续到1月31日24时。

对消费者来说，低价不仅提升了购
买频次，也改变了消费心理——大家对
于车厘子不再停留在“尝鲜式”的购买，
更多的是日常囤货，这种需求释放，反
过来支撑了更大规模的进口计划。

那么，“飞入寻常百姓家”的车厘
子，究竟要如何挑选？记者请相关专业
人士为市民支招。

一看果梗。新鲜车厘子的果梗比
较绿也比较硬，果梗如果有发黑现象，
则表明车厘子已经不新鲜了。

二观形状。形状规则、果肚饱满圆
润，整个车厘子呈D字扁圆形为佳。同
时，果皮表面也不应有褶皱，否则就表
示车厘子可能已经没有充足水分。

三察颜色。颜色深的车厘子一般
较甜，花青素的含量也相对较高。

展望春节前市场，业内普遍预计价
格仍有下行空间。嘉兴水果市场相关
负责人分析：“后续到港货船规模更大，
且惯例是‘后船价低于前船’，因此 12
月下旬或将迎来新一轮降价。”

【企业新链接】

嘉兴欣创混凝土制品有限公司成立
于2002年，历经20余年发展，先后投资建
设浙江嘉兴、江苏盐城、江苏连云港及甘
肃酒泉四大生产基地。

企业凭借产品品质与科技创新，已成
为行业领先的集研发、生产和销售于一体
的综合性装配式建筑材料供应商，产品广
泛应用于建筑、光伏、水利等领域。

【行业新动态】

昨天上午，记者走进位于嘉善县天凝
镇的嘉兴欣创混凝土制品有限公司，只见
行车沿着预设路线缓缓移动，抵达指定位
置后，吊钩精准落下，将一根根长达十余
米的混凝土方桩吊起，随后平稳移送到一
旁的运输车上。这批方桩即将发往江苏，
交付到客户手中。

“在‘内卷’的大环境下，我们希望通
过加快转型升级与科技创新，走出一条差
异化的发展之路。”欣创公司董事长办公
室主任张希风话语铿锵有力。

产品绿色化转型

与大多数起步阶段的混凝土企业一
样，欣创公司成立初期主要生产传统混凝
土方桩。但是，这类产品未经过任何预处
理，不具备预应力，在性能上存在局限。

“ 预 应 力 就 像 给 建 筑 穿‘ 隐 形 盔
甲’。”张希风说，在混凝土浇筑前，先对主
筋进行张拉，让其提前受力。待混凝土浇
筑凝固达到强度后，提前张拉的预应力会
让混凝土更加紧实，从而提升混凝土抗
裂、抗弯能力。

市场需求永远是企业创新的风向
标。2007年，欣创公司引进预应力管桩替
代传统方桩，实现了产品抗弯性和抗压性
的跨越式提升，迅速打开了更广阔的市场
空间。

然而，随着越来越多企业入局预应力
管桩领域，市场竞争逐渐进入白热化阶
段。企业深知，要在激烈的角逐中拼出一
条可持续的“发展路”，必须持续推动产品
迭代与创新。

2016年，企业正式推出弹卡式预应力
混凝土方桩。记者不禁好奇，与管桩相
比，方桩存在哪些优势？

“所有桩都可以称为摩擦桩，主要靠
土层与桩身之间的摩擦力来实现支撑和
抗拔作用。”张希风表示，表面积越大摩擦
力越大，而在相同表面积下，方桩的体积
越小意味着生产成本越低，从而降低建筑
地基基础综合造价，提升产品性价比。

值得一提的是，方桩在环保层面的优
势同样突出。传统管桩生产需要用到离心
机，噪声大且产生余浆等废弃污染物。而
方桩通过工艺优化，大大降低能源消耗、减
少污染物排放，既符合绿色发展的政策导
向，也为企业赢得了更好的社会口碑。

在产品升级的道路上，欣创公司从未
停下脚步。近年来，随着风电、光伏等新兴
产业的快速崛起，公司进一步拓展细分市
场，研发生产出光伏桩、河边护岸等混凝土
制品，在多元化发展的道路上稳步前行。

科技赋能产品创新

除了深耕产品端，欣创公司还在桩基
连接方式上不断创新。

在预制桩的施工场景里，“接桩”是绕
不开的环节。受运输、施工等因素影响，单
节预制桩的桩长通常不能满足设计要求，
因此在施工时需要现场接桩。过去，行业
内普遍采用焊接方式，即在预制桩两端预
埋钢板，施工时通过人工焊接将两节桩固定起来。

“按照国标要求，为了确保焊接效果，需满足三
层满焊及自然冷却标准，并且每一层焊渣清理干净
后才能焊接下一层。”张希风介绍，天气、人工等因
素都会对焊接产生影响，并且两节预制桩焊接过程
长达30至40分钟，施工成本较高。

为解决这一行业痛点，欣创公司研发了“弹卡
式连接预应力混凝土方桩桩身连接接头”。这种机
械连接方式，利用弹卡组件将上下节桩体固定为整
体，再以特殊防腐材料密封，无需焊接与钢板辅助。

然而，研发之路并非坦途。如何确保连接强
度？连接接头承载力极限又是多少？

面对这些问题，仅凭企业自身的技术积累难以
完全破解。“我们主动寻求外部智力支持，与浙江大
学、同济大学等高校开展技术合作。”张希风说，历
时3年，经过多轮理论分析和试验研究，最终成功推
出弹卡式连接技术。

“这好比为桩基安装了‘万能卡扣’。”张希风介
绍，插杆进入弹卡后即形成不可逆的锁定，连接成
功即代表质量100%可靠。同时，接桩时间缩短为2
至3分钟，施工效率大幅提升。

创新成果的背后，是企业对科研投入的持续加
码。多年来，企业每年投入研发资金数千万元，聚焦
环保型机械连接技术、高效生产设备技术和绿色建材
技术三大方向，推动全产业链技术升级。截至目前，
企业已获得发明专利、实用新型专利等300多项。

“当前，我们的专利布局正从建筑工程延伸至
其他细分场景。”张希风表示，企业将持续加大技术
投入，用更优质的产品和技术，助力基础设施建设
高质量发展。

这 个 冬 天 ，嘉 兴 的 工 厂 店 格 外
“热”。从海宁皮革城到濮院毛衫市场，
再到平湖服装城，拎着购物袋的消费者
穿梭其间，场面火爆。这股热潮，远不
止购物那么简单，它映照出嘉兴制造业
从“埋头生产”转向“直面市场”的深刻
转型。

过去，工厂在人们印象中往往是谢
绝参观的“后台”。如今在嘉兴，制造端
却主动走向前台，将生产线变为最具说
服力的“品质秀场”。

“我们敢保证 100%纯羊绒。”在海
宁积派服饰的工厂店内，消费者不仅能
触摸到纯羊绒的质感，更能感知一家企
业二十年专注一个品类的“匠心故事”，
总经理王保拍着胸脯保证的底气，源于
全程自主的产业链，从采购符合95%以
上纯绒国家标准的高品质纱线，到委托
权威机构对每批原料进行检测，制造本
身就是品牌的最佳代言。同样，在秀洲

“圣马依恋”品牌羊绒直销工厂店，每件
羊绒衫上的溯源码让质检报告、抗起球
测试结果一目了然，技术让“信任”清晰
可见。

“这种透明化制造，将生产过程转
化为建立消费者信任的纽带。”嘉兴大
学创新创业学院教师陈炜栋认为，工厂
店使生产线成为产品的一部分，看得见
的原料、摸得着的工艺、听得到的品牌
故事，构成了消费者信任的基石，这是
任何广告都无法替代的体验。

工厂店还扮演着制造感知市场的
“神经末梢”。它不再是简单的销售终
端，更是驱动产品迭代与敏捷反应的

“前沿哨所”。桐乡欧丝璐每月上新百
款羊绒衫，设计灵感直接来自店内消费
者的试穿反馈；嘉善西猛科技迅速推出
宠物便携窝等产品，精准呼应工厂店捕
捉的消费趋势；在歌斐颂巧克力小镇，
新品上市前会先制作 A/B 款各 500 盒
放在前店测试，让消费者的味觉投票决
定投产方向。

这种“前店后厂”的短链闭环，实现
了近乎C2M的快速响应。制造企业得
以摆脱传统渠道的滞后，直接依据消费
数据调整生产与设计。这带来了嘉兴
制造运营逻辑的深刻转变：从“我生产
什么，你买什么”的供给驱动，迈向“你

需要什么，我敏捷制造”的需求驱动。
如今，消费者涌入工厂店，动机早

已超越单纯的“价格划算”。他们在这
里寻找的是“体验的获得感”“服务的专
属感”与“价值的认同感”。海宁经济开
发区联动 30 余家工厂店促销，单日销
售额屡破百万元，彰显出价格吸引力。
但更深层次的黏性，来自商场难以复制
的复合体验：在雅莹，购物与有机烘焙、
生活美学空间自然融合；在雪豹，皮衣
尺码不合，店员直接拿到后厂修改，立
等可取；在西猛，消费者还能参与产品
花色定制。

这意味着，现代制造的价值输出已
不再局限于产品本身，更延伸至附着其
上的服务、体验与情感联结。工厂店已
成为制造企业传递品牌理念与生活方
式的新窗口。

那么，为何这股热潮能在嘉兴孕育

并持续引爆？答案扎根于其深厚的制
造业土壤与“产消互促”的良性生态。

这股热潮的根基，在于嘉兴深厚的
特色制造产业集群与消费生态之间形
成了良性循环。海宁皮革、濮院毛衫、
平湖羽绒服、秀洲家居等区域产业名
片，为工厂店提供了充沛、优质且极具
特色的货源支撑。

反过来，工厂店的蓬勃发展，也为
这些制造业基地打开了直连内需市场
的新通路。它成为推动“内外贸一体
化”的关键支点，助力像川洋家居、西猛
科技等一批曾经以外贸为主的优质制
造企业，成功转向内销市场、孵化自主
品牌。

政府部门的适时引导，也为这股热
潮添薪助燃，通过规划集聚区、举办主
题购物节、串联消费动线、评选星级工
厂店等一系列举措，进一步放大了“制

造+消费”的集群效应，将零散的工厂
店亮点，连片打造成辐射长三角的消费
新地标。

嘉兴工厂店的热潮，本质上是一场
发生在销售终端的制造业“价值再发
现”。它清晰表明：当制造端敢于透明、
敏于倾听、精于体验，就能与消费端产
生强烈的化学反应。这不仅是销售场
景的升级，更是嘉兴制造向微笑曲线两
端延伸，从“世界工厂”的车间走向“品
牌生活”前沿的生动写照。

工厂店内的消费热潮，正是嘉兴制
造迈向高质量发展新阶段最鲜活的时
代注脚。
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经济走笔

工厂店何以引爆消费新热潮？
——嘉兴制造微观察 17

■记者 周丽丽 图片由受访者提供

售价已下降75%，未来还将持续走低——
今冬车厘子提前“跳水”

■文/图 记者 苗楠钰 通讯员 陆龙根
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