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冬日里，最贴心的是暖暖的感觉。
2 月 9 日，在位于桐乡乌镇的嘉兴

云龙服饰科技有限公司展厅里，一件
“可移动的户外暖气服饰”让人眼前一
亮：60秒速热、35℃至50℃多档可调温，
防水防风面料，搭配石墨烯或碳纳米发
热层，保暖均匀又便捷。

记者试穿轻按袖口按钮，普通充电
宝一插即热，约一分钟后背便暖意融
融，45℃档位可续航四五个小时。

步入检测实验室，测试高低温、拉
力、色牢度、弯折度等性能的机器目不
暇接；生产车间里，智能化机器正根据
衣服款式精准裁切、缝纫；仓库中，近百
箱加热服整装待发，将运往全球各地。

“我们国外市场占比近九成，如今
逐渐开拓国内市场。”企业副总经理罗
品辉介绍，凭借过硬品质，云龙服饰不
仅成为博世、日立等国际巨头的指定搭
档，更以年销 130 万件的战绩，成为户
外过冬的“硬通货”。

一件智能加热服，不仅窥见“嘉兴
制造”的硬核实力，更折射出当前扩内
需、促消费的鲜活脉动。

坚守品质，方能筑牢消费信任的
“压舱石”，为扩内需夯实根基。“加热衣
服，安全是底线！”罗品辉的话，道出了
企业的立身之本。据介绍，云龙服饰每
件衣服里都内置智能温度传感器，超温
自动断电；出厂前衣服要历经 50 次的
机洗烘干、高压锅水煮控制器等“魔鬼
测试”；研发阶段单套产品的第三方认
证费用平均达 8 万元。越来越多的企
业将“品质可靠”刻入品牌基因，唯有如
此才能筑牢品质长城，让消费者敢消
费、愿消费。

科技赋能，才能激活消费增长的
“新引擎”，为促消费注入新动能。消费
的活力源于产品的吸引力，云龙服饰不
断创新迭代技术，优化温控与供电设
计，升级石墨烯、碳纳米平面发热技术，
持续推出降温系列、发热配饰等，不断
丰富产品矩阵。放眼嘉兴，科技动能处
处涌动，如桐乡乌镇的福瑞泰克通过传
感与算法优化智能驾驶体验，嘉善姚庄

的立讯智造借助物联网实现智能穿戴
设备的数据互联等。科技为底，让产品
从“可用”变“好用”、从“刚需”成“优
选”。

精准识变，才能踩准消费升级的
“节拍器”，让需求与供给精准对接。从
户外工装到滑雪、登山等运动场景，云
龙服饰敏锐捕捉消费趋势，以个性化供
给对接多元需求。这种因时而变的能
力，正是嘉兴制造的普遍特质：当绿色
消费成为风尚，秀洲王江泾纺织企业便
研发亚麻、海藻纤维等环保面料；当体
验经济兴起，嘉善不少食品、黄酒企业

通过“星级工厂店”打开大门，让消费者
在透明生产和文化沉浸中对话产品。
供给升级，始于对消费变迁的洞察，成
于对产品价值与使用场景的重新定义。

协同发力，才能凝聚扩内需促消费
的“合力”，让发展之路走得更稳。云龙
服饰的发展，离不开当地产业配套的支
撑，研发、生产、物流形成闭环；更得益
于政策引导、税收优惠、展会扶持等，助
力企业降本增效、拓宽渠道。不难发
现，促消费的良性生态，需要政府搭台、
企业深耕、市场链接，多方合力才能打
破消费壁垒、拓宽消费空间。

当品质成为习惯，科技融入生活，
消费便升华为美好生活的表达。这股
由品质、创新与洞察汇聚的浪潮，正涌
入扩大内需的时代江河——它藏在指
尖调温的便捷里，绽放在场景创新的
可能中，涌动在对更高品质生活的追
求里。

【企业新链接】
浙江杰上杰新材料股份有限公司位

于独山港经济开发区，是一家专业从事
发泡剂、稳定剂、润滑剂、高分子功能性
助剂及TPEE新材料研发、制造、销售的
国家高新技术企业。该公司高度重视产
品原创性研发，在多个领域取得显著的
技术突破，先后获评浙江省专精特新“隐
形冠军”企业、国家级创新型中小企业、
国家高新技术企业、中国塑料行业十强
企业等。

【行业新动态】
“这不仅是对我们过去十年坚持技

术创新的认可，更是激励我们继续突破
核心添加剂自主合成、打破国外垄断的
新起点。”浙江杰上杰新材料股份有限公
司董事长罗李华感慨道。近日，该企业

“双喜临门”——二厂项目正式投产，企
业同时获评浙江省专精特新“隐形冠军”
企业，标志着这家深耕发泡剂、高分子功
能性助剂细分领域的企业，在技术自主
化的道路上迈出了关键一步。

“隐形冠军”企业，往往在细分领域
中占据领先地位、掌握核心技术并拥有
持续创新能力。杰上杰正是这样一家企
业，其在多个细分市场的扎实表现，充分
印证了这一称号的含金量。在绿色建材
领域，该公司硬质PVC发泡剂市场占有
率连续三年超 22%，PE木塑润滑剂市场
占有率超18%，均位居全国第一；在汽车
轻量化领域，其高端轻量化改性化学发
泡剂系列产品国内市场占有率连续三年
排名第一，2024年达18.53%。

杰上杰的“冠军之路”，始于 2015年
落地独山港。2018年，其一厂投产即实
现年产值近 1亿元，如今企业年产值已
突破3亿元。持续的研发投入是其发展
的核心引擎。企业组建了由北京大学刘
鑫博士领衔的高水平科研团队，并与浙
江大学、华东理工大学等多所高校开展
产学研合作，形成“研发—转化—应用”
的良性循环。

近五年，公司累计研发投入超 7800
万元，研发费用占营业收入比重从 2022
年 的 5.87% 稳 步 提 升 至 2024 年 的
8.26%。目前，杰上杰已获授权发明专利
14项，主导或参与制定 7项国家及行业
标准，建成博士后工作站，并获评省级研
发中心、省知识产权示范企业。

作为“隐形冠军”，杰上杰的技术实
力在多个应用场景中得到验证。公司研
发的高性能 PET轻量化材料发泡剂，成
功填补了国内汽车用新型环保发泡剂的
空白，替代了日、美企业的同类产品。在
光学扩散板领域，公司突破传统光扩散
剂的技术局限，其高性能微纳发泡光扩
散板已应用于小米、华为等品牌的高端
显示设备，使成本降低40%。

TPEE（热塑性聚酯弹性体）材料的
自主研发，是杰上杰技术突围的又一典
范。该材料能在-70℃至150℃的极端温
度范围内保持优良弹性，此前长期被美
国企业垄断。“我们自主研发的产品在
中试阶段指标已媲美甚至超越国际品
牌。”罗李华表示。此次投产的二厂项
目，不仅将实现氨基脲等核心添加剂的
自主合成，更将主攻小分子合成与大分
子聚合，推动TPEE等高性能新材料规模
化生产。实现进口替代后，预计可为下
游企业降低采购成本 30%，缩短交货周
期50%。

“这不仅能为我们下游企业降本增
效，也将推动整个产业链向自主可控迈
进。”杰上杰的重要合作伙伴、康飞集团
董事长安卫刚表示。2025年，康飞集团
对杰上杰的采购额达4000万元，2026年
预计将提升至6000万元。

“我们进一步加大研发投入，筑牢
品质根基，掌握竞争主动权。”站在“隐
形冠军”的新起点，杰上杰已绘就清晰
的发展蓝图。罗李华表示，到 2028年，
公司一厂、二厂及三厂将协同发展，
力争实现年产值超 8亿元、利税超 1亿
元。

从“专精特新”到“隐形冠军”，从技
术追赶到自主引领，杰上杰的成长轨迹，
折射出中国制造业向价值链高端攀升的
坚定步伐。随着新厂投产与“冠军”加
冕，这个新材料领域的主力军，正以更足
的底气、更强的实力，投身于产业链自主
可控的时代浪潮。
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经济走笔
扩内需促消费一线行扩内需促消费一线行

年销130万件！
从智能加热服看消费升级新势能

——扩内需促消费一线行②
■文/图 记者 沈婷 通讯员 谈钟豪 姚凯

春节将至，禾城街头的年味一日浓
过一日，大家伙忙着洒扫庭除、张罗年
货。当然，也不能忘了过年的“仪式
感”——俗称“过年三件套”的美发、美
甲、美睫。

从小时候的新衣服、新文具、新书
包，到如今的“过年变美三件套”，精致
的“颜值消费”，被越来越多市民列为
自己春节前的必办清单。连日来，记
者走访禾城多家商圈及沿街门店发
现，美容美发行业迎来了节前消费高
峰，不少店铺都已经“满员”，采买年货
的市民更是不少，让节前消费市场充
满了人气和年味。

美容美发行业订单激增

“一个半小时能做完吧？你们生意
太火爆了，别的时间都约不到。”昨天，
市民金女士吃过午饭，匆忙赶到市区江
南年华附近的一家美甲店，她预约了当
天中午 12点的美甲服务。“提前好几天
预约的，就怕轮不到！”

据介绍，今年是金女士的本命年，
她特意预约了一个紫色系美甲：“过年
前肯定要把头发、指甲都好好打理一
遍，加上本命年，当然要给自己一份新
年的仪式感。”正在做美甲的林女士也
表示赞同：“忙碌了一年，假期准备外出
旅游，做美甲也算犒劳一下自己，过一
个美美的假期。”

放眼望去，一楼的 5个沙发位已经
坐满，美甲师专注打磨、上色、贴钻……
据该美甲店店长培培介绍，江南年华店
是今年刚开业的新店，正好赶上春节，
没想到迎来了这么多客人，近期以红色
系、猫眼、碎钻等新年氛围感款式最受
欢迎。“现在节前的美甲订单已经约满
了，员工都是从早忙到晚。”培培告诉记
者，恰逢马年，店内也特意引进了很多
带有小马造型的饰品钻、贴纸和模具，
将传统文化符号以时尚俏皮的方式融
入个性化消费。

“洗头还是剪头？现在可能要等比
较久哦！”在秀洲区某理发店内，12位理
发师在顾客之间忙碌穿梭，店内的染烫
区和护理区都坐满了人，门口也有不少
等位的顾客。“过年前的这半个月，手艺
好的造型师预约排期已经满了。我们
店比较大，这段时间每天要接待上百名
客人。”理发师海伦一边利落地为顾客
分区，一边向记者介绍，“从早上9点开
始，店里就能坐满，正常是晚上 9点下
班，但最近往往要忙到晚上 11点甚至
12点，基本没时间吃饭。”

这种高强度的运转状态，是春节前
美发行业的常态。不过，海伦也发现，
大家的审美取向发生了一点变化。“以
前大家都喜欢像大波浪这样比较明显
的烫染，现在更多人追求一种自然感，
很多进店的客人都希望打造一款比较
松弛的造型。”

“过年三件套”并不只局限于女性，
随着男性消费者对个人形象关注度的

提升，节前也有许多男性走进理发店
“改头换面”。袁先生就在节前给自己
换了个新发型，准备过年旅行时拍些好
看的照片，“我身边也有很多男生会去
做造型，前段时间理发店还没那么火热
的时候，我还给自己安排了一个头部护
理。”

年货采购日益火热

“再买1盒坚果，凑个6件。”在大润
发超市（市区中山西路店），市民沈女士
赶着节前最后这一周的空闲，抓紧时间
采购年货，她一边往购物车里放水果，
一边盘算着还缺少哪些年货。沈女士
今年计划不出门旅游，要走的亲戚不
少，年货已经堆得像小山。

熟悉的春节背景音乐已经响起，
大红灯笼、春联等节日装饰营造出喜
庆氛围，“年货大街”的招牌下，购物车
进进出出，水果、干果、礼盒等品种丰
富的年货早已上架……春节即将到

来，大润发超市已经储备了品种多样、
价格实惠的年货，据悉春节期间也会
正常营业。

去年开业的山姆超市，也成为嘉
兴人购买年货的新选择。最近，山姆
超市每逢周末都人满为患，出入口都
排起了一长串车子。不少市民选择

“错峰”购买，“每年都送那几样，今年
想换换新花样，山姆超市里的东西都
比较新颖，中式、西式的礼盒都有。”市
民王女士买了一个Hello Kitty造型的
音响 K歌套装，准备送给自己喜欢音
乐的小侄女。

从传统市集到现代商超，从线下精
挑细选到线上即时配送，年货采买成为
这段时间的消费主题。

作为走亲访友的“百搭”产品，水果
的销量也居高不下。眼下正是市民购
买年货的好时机，消费者普遍感觉到，
曾经被视作“节日硬通货”的车厘子，今
年买到手非常划算，5斤装的车厘子价
格集中在100元上下。

早在 1月底的时候，市民吴女士在
淘宝闪购上购买了一箱 5斤装的 2J级
车厘子，叠加平台的红包优惠，实际付
款只有 80元。眼下，在嘉兴水果市场，
车厘子几乎已经卖空。“今年节前一周
左右，最后一车车厘子到货，很多老顾
客已经提前买走了，现在我们店里已经
没有库存了。”南湖区越秀南路某水果
店老板陆先生介绍，当然，其他水果如
草莓等，也是不少市民的选择。

市场供应的“足”，消费选择的
“多”，共同夯实了这份火红、富足的年
味！

美发美甲忙不停 年货采购人气旺

禾城节前消费“热气腾腾”
■记者 蔡舒安 摄影 记者 孟多多

走企业，看高质量发展


