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独 家 视 角 读 嘉 呈 现

秀洲3个品牌被认定为
首批浙江消费名品

■记者 郑小梅 通讯员 游雨君

本报讯 记者从秀洲区经济信息商务局获
悉，近日，浙江省经济和信息化厅公布首批浙江
消费名品名单，嘉兴共有 14个品牌上榜，其中秀
洲有3个，分别为“五芳斋”“舒福德”“雅莹”，其中

“五芳斋”还入选了中国消费名品。
浙江消费名品评选是浙江省经济和信息化

厅为深化消费品工业“三品”战略而实施的一项
品牌培育计划。该项目面向轻工、纺织、食品、医
药等领域，加快构建以企业品牌和区域品牌为主
体的浙江消费名品体系。

“五芳斋”品牌始于1921年，公司的粽子制作
方法源于百年传承的传统工艺，其制作技艺于
2011年被收录进第三批国家级非物质文化遗产
名录，2004年被国家商标局认定为中国驰名商
标。浙江五芳斋实业股份有限公司是全国首批

“中华老字号”企业，是《粽子》国际标准主导起
草者以及《粽子》行业标准的制定者，目前已形
成以粽子为主导，集月饼、汤圆、糕点、蛋制品、
其他米制品等食品于一体的产品群，拥有黑龙
江优质稻米基地和江西高山箬叶基地，在嘉兴、
成都建立了两大食品生产配送基地，并建立起
覆盖全国的商贸、连锁门店、电商的全渠道营销
网络。

“雅莹”创始于1988年，是一家集研发、设计、
营销、物流、生产、信息化于一体的多品牌运作的
国际化时尚集团。集团旗下有时尚主品牌

“EPYAYING 雅莹”、多品类生活方式集合店
“DAYA+大雅家”及新兴自主品牌，在北京、上海、
香港、澳门以及美国新泽西等地部署了近 800家
精品门店，是2015年意大利米兰世博会中国馆全
球合作伙伴、世界互联网大会战略合作伙伴、嘉
兴南湖革命纪念馆馆服设计方，曾获得ELLE风
尚大典“中国之星·最美服饰”、《瑞丽伊人风尚》

“十年影响力品牌”、第八届中国服装品牌年度
“营销大奖”、2015CHIC最佳陈列奖、中服网中国
十大女装品牌等荣誉。

“舒福德”是麒盛科技股份有限公司旗下品
牌。麒盛科技创立于 2005年，深耕智能电动床
研发、设计和制造领域，是全球领先的健康睡
眠解决方案提供商和世界最大的智能床制造
商，也是 2022年北京冬奥会和冬残奥会官方智
能床唯一指定供应商和 2024年巴黎奥运会中
国体育代表团的官方智能床供应商。以“舒福
德”品牌作为公司现阶段国内市场的主打智能
床品牌，目前，“舒福德”品牌的门店数量已经突
破220家。2025年2月15日，“舒福德”首家海外
门店在新加坡开业，标志着该品牌正式进军海
外市场。

本土导演倾情创作

将家乡地标融入微短剧
■记者 张 萌

本报讯 近日，短剧《不期而遇的心动》正式
上线，剧中频频出现的秀洲地标让不少观众眼前
一亮。随着剧情热播，江南摩尔的浪漫摩天轮、
运河陶仓理想村的文艺风光接连“出圈”，不少市
民在追剧时惊喜认出家乡风景，也让秀洲的城市
颜值与江南气质再次被更多人看见。

《不期而遇的心动》聚焦女性成长与双向治
愈，讲述主角在困境中逆风翻盘、邂逅美好爱
情的励志故事，凭借紧凑剧情与高甜互动收获
大量关注。剧组特意选取秀洲特色地标实景
进行拍摄，其中运河陶仓理想村是王江泾镇由
老粮仓改造的文艺地标，红墙拱廊、工业风建
筑与田园风光相映成趣，为剧情增添复古文艺
质感；江南摩尔摩天轮作为嘉兴知名浪漫地
标，以“一生一世”的美好寓意，成为剧中心动
名场面的重要背景，让江南水乡的温柔与都市
浪漫双向奔赴。

作为土生土长的秀洲区王江泾人，本剧导演
陈少华始终怀揣对家乡的热爱与情怀。他表示，
秀洲既有千年运河、乡村肌理的人文底蕴，又有
现代商圈、文创空间的时尚活力，是天然的影视
取景地。此次将家乡地标融入短剧创作，既是把
秀洲的自然之美、人文之韵展现给全国观众，也
是以本土导演的身份，为家乡文旅宣传添砖
加瓦。

近年来，秀洲区持续推动“短剧+文旅”融
合发展，依托运河文化、美丽乡村、网红地标等
资源，打造特色影视取景地，吸引越来越多的
影视团队前来取景创作。从陶仓理想村到江
南摩尔，从古镇街巷到田园风光，秀洲的多元
场景通过镜头不断“出圈”，既为短剧创作注入
地域灵气，也让城市文旅品牌借助新媒体实现
破圈传播。

一剧一景，一见倾心。《不期而遇的心动》以
心动故事为纽带，让秀洲风光走进千家万户。未
来，秀洲将继续依托本土文化资源与影视创作力
量，推动更多优质短剧扎根秀洲、取景秀洲、宣传
秀洲，让光影艺术与城市文旅共生共荣，让更多
人遇见秀洲、爱上秀洲。

淡季不淡 产销两头忙

洪合毛衫人“闲不下来”的春天
■记者 吴冰鑫 通讯员 邹晓青

这两天，禾城的气温有所回
升，春日的阳光让人有种惬意
感、松弛感，但对于秀洲区洪合
镇的毛衫从业者来说，这段时间
却是“闲不下来”的春天。

把规模化做起来
才能接到更大的订单

走进位于洪合镇毛衫时尚
产业园的嘉兴市瑾尚服饰有限
公司，生产车间内一派繁忙的景
象。织片、整烫、质检……工人
们各司其职，生产线有序运转。

“去年底我们刚搬进来，在
园区一期拿下了三层共 3800多
平方米的厂房。”公司总经理陈

志建介绍，目前一楼是生产车
间，二楼是质检车间，三楼计划
打造成仓储和展示区，生产线还
在持续扩展中。眼下正是生产
旺季的开端，他们的客户多来自
巴西、智利、秘鲁等南美国家，

“现在排单生产，4月开始出货，
预留出50多天的海运时间，正好
赶上当地秋冬季热销。”

从事毛衫外贸十余年，陈志
建愈发意识到现代化厂区和先
进设备的重要性。“规模化不仅
关乎产能，更关乎企业形象。”他
说，跨境平台和快时尚品牌都设
有严格的验厂流程，工厂环境的
专业性直接影响订单机会。

如今，他一边紧盯生产进
度，一边加紧建设展示车间，“水

电管网已敷设完成，地面正在铺
设。”一个更宏大的发展蓝图，正
在陈志建的脑海中铺开。

留住优质客户
靠的是品质和信任

同样扎根外贸多年的，还有
萌米缘服装有限公司的王俊。这
段时间，一位巴西客户的返单让
他既欣喜又倍感压力。“去年他
下单了20多万件，年底又临时追
加了10多万件，我们年初八就复
工了。”王俊告诉记者，3月底4月
初，这批订单就要全部交付。

如何在短时间内保质保量
完成？王俊的答案是：分工协作
与严格品控。“除了依托洪合本
土供应链，我们还把订单分发到

王店甚至省外的加工厂，核心是
做好质量把控，确保出厂标准统
一。”

在他看来，客户的信任是多
年合作积累下来的。“从法国、西
班牙到墨西哥、哥伦比亚，很多
新客户是由老客户介绍而来。”
王俊说，“产品可以竞争，但品质
和信誉不能打折。我能做的，就
是让客户拿到的每一件衣服，质
量过硬，价格实在。”

近年来，洪合毛衫产业的集
群效应日益显现，转型升级步伐
不断加快。“听说毛衫时尚产业
园二期今年就要来了，我们这些
在洪合成长起来的企业，一直盼
着能有更多这样的高品质发展
空间。”对于未来的发展，王俊充

满期待。

发挥主观能动性
传统淡季也能“不淡”

除了外贸，内销市场同样
“春意盎然”。在嘉兴毛衫城北
区的一家街边门店，经营户娄国
琴正忙着向选款的“买手”推荐
春款新品。

“传统认知里，春天是毛衫
的淡季，但其实淡季也能‘不
淡’。”娄国琴说，轻便舒适、亲肤
透气的春款女装，正是一个值得
深耕的细分市场。这次她一口
气上架了14款新品，包括适合通
勤的简约开衫、可叠穿的吊带两
件套，甚至还有短袖毛衫。

（下转2版）
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昨天傍晚，秀洲区油车
港镇马厍汇历史街区灯火璀
璨，一盏盏红灯笼勾勒出江
南小镇的轮廓。市民游客漫
步在青石板路上，感受“夜游
马厍”的独特韵味。

■摄影 记者 王 蓉

■记者 赵 晨 通讯员 杨雨靓

开年即奔跑。连日来，在位
于嘉兴国家高新区的本土企业
嘉兴宝家洁清洁用品有限公司
里，处处是忙碌的实干场景，全
员铆足干劲向着新目标冲刺。

仓储基地内，分拣、打包、装
车一气呵成，一件件印着“宝家
洁”标识的产品从这里源源不断
运往全国各地；自营直播间里，
主播轮番推介“爆款”、实时互
动，订单提示音此起彼伏；研发、
运营各岗位高效联动，全链条火
力全开。

“2026年，我们宝家洁品牌

的目标是实现多倍增长，力争
10 个亿，三年内冲向更高的销
售层级。我们有信心、有决心推
进宝家洁的持续发展，让秀洲本
土品牌走向全国甚至世界。”嘉
兴宝家洁清洁用品有限公司董
事长干金林信心满满，干劲十
足。

这份信心，源于企业扎根秀
洲 16年的深厚积淀。2009年落
地秀洲，宝家洁一路稳扎稳打，
完成了从OEM到ODM再到OBM
的品牌进阶，在生产制造、技术
研发、专利智造等方面形成了独
有的竞争优势。如今的宝家洁，
已是全国家清行业知名品牌，在

电子商务家居清洁类目中稳居
全国前二，客户好评度更是常年
排名第一。

而让企业冲刺 10亿元目标
底气更足的，正是2025年强势出
圈的新型草莓香拖把。打开宝
家洁天猫旗舰店，一款玫红色的
草莓香拖把长期占据销量榜首，
4000多条好评刷屏评论区，“拖
完有淡淡草莓香”“颜值高还好
用”“环保材质用着放心”成为消
费者的高频评价，这款兼具颜值
与实力的清洁好物，已然成为万
千家庭的优选。

这款从研发到面市历时 6
年、企业投入1000万元研发资金
的爆款产品，凭借独特的设计与
硬核的品质，成为宝家洁的“销
量王牌”，2025年销量突破150万
把，创造了3亿元左右的销售额，

一跃成为家清行业的现象级单
品。

这款草莓香拖把的走红，是
宝家洁深耕研发、精准洞察市
场需求的必然结果。当下，绿
色环保成为消费主流，消费者
对家居用品的要求也从“实用”
向“实用+品质+体验”升级。宝
家洁的研发团队精准捕捉这一
趋势，在产品研发中双管齐下，
既守住品质硬核，又打造差异
化体验。从材料甄选、香氛调
配到结构设计、工艺打磨，每一
个环节都精雕细琢，让这款“秀
洲造”产品在同质化的家清市
场中成功突围。

以草莓香拖把为创新范本，
宝家洁将研发创新刻入企业发
展基因，持续加码研发投入，在
产品专利上不断下功夫，目前企

业已拥有专利 150多项，研发团
队仍在围绕各类清洁场景持续
攻关，让创新成为企业发展的核
心引擎。

品牌升级的步伐，也让宝家
洁的发展后劲更足。2025年，宝
家洁与北京知名战略公司开展
深度驻点合作，官宣女演员杨幂
为品牌全球代言人，成功完成从
行业品牌向社会品牌的战略转
型，品牌知名度与影响力实现跨
越式提升。同时，企业积极布局
海外市场，加入阿里 A200品牌
计划，成为阿里国际站重点扶持
品牌，以“BOOMJOY”英文品牌
布局阿里国际站、亚马逊等海外
平台，同步启动中亚 5国发展战
略，让草莓香拖把等“秀洲造”产
品走出国门，向着全球市场稳步
迈进。 （下转2版）

车间里的春日进行曲

剑指10亿元，向着全球市场稳步迈进

秀洲本土企业手握“爆款”再出发

新塍老街蝶变焕新

““三新三新””勾勒江南文旅新地标勾勒江南文旅新地标
■记者 蒋彧淼
通讯员 王凌霄 张宏程

记者从秀洲区新塍镇获悉，
日前新塍老街保护提升项目一
期工程进入收尾冲刺阶段，预计
今年5月正式开街迎客。这条承
载着千年江南记忆的古街，正以

“新业态、新体验、新烟火”“三
新”破题，在精准保护中激活时
代动能，在有机更新里留住乡愁
记忆，全力打造长三角辨识度鲜
明的水乡古镇文旅新地标。

老味焕新潮 培育商业新业态

“我们要在这里做一家旗舰
店！让老王烧饼成为老街的地
标性美食。”在新塍老街，老王烧
饼的新店正在进行最后的装修，
谈及未来的发展，新一代掌门人
王峰勇信心满满！

美食一直是新塍最亮眼的
招牌。从传承百年的非遗美食
到代代相传的手工技艺，都是千
年文脉的鲜活注脚。

眼下，结合老街新开，这些
老字号也迎来了新发展。老王
烧饼新店便是老字号焕新的典
型。新店在坚守传统烤炉和制
作工艺留住地道烟火味的同时，
对装修进行了精心设计和全面
升级。时尚的店铺风格，配上打
卡墙、阳台特色空间等，让烧饼
店有了别样的“网红”氛围。

不仅是老王烧饼，味德丰、
杨婆婆臭豆腐、向阳饭店等本土
非遗美食与老字号坚守阵地，以
匠心味道锚定乡愁根脉；肯德
基、优布劳、一碗喜乐甜汤、一木
林潮流文创等新势力跨界入驻，
带来年轻化消费场景；竹编、剪
纸等传统手艺、非遗技艺搭配新

潮设计，让人眼前一亮。
这一次，新塍老街坚持“传

统+潮流”规划思路，精准布局多
元业态。老字号焕新、新品牌落
地、新业态集聚，截至目前，老街
一期招商率已达 100%，二期招
商力争上半年实现 100%签约，
三期招商超前启动。一众商户
以老味为基、以新意赋能，正让
古今碰撞的新活力在老街酝酿，
待开街之时，让烟火气满溢古
街。

古韵融新意 解锁游玩新体验

“踩着青石板路，有老底子
的江南韵味，再喝上一杯黑芝麻
拿铁，又感觉挺时髦！”昨天下
午，游客李女士漫步新塍老街，
对这份古韵与新意交融的体验
连连称赞。

老街在保护提升中，始终以

古韵为基底，深度挖掘千年吴越
文化、民俗风情，守住历史本
味。比如，严守“两街夹一河”的
经典格局与“六街、七坊、八弄”
的原生肌理，都是为了保留那一
份韵味。

但同时，老街又不忘游客需
要的现代化体验感。将本土美
食点位融入街巷动线，逛游途中
可随时邂逅地道风味；在古韵十
足的街巷打造特色打卡场景，黛
瓦白墙与现代潮流陈设相映，随
手就能拍出“大片”；全面升级地
下管网，将消防、照明、无障碍设
施、服务驿站、公共卫生间等配
套融入古建肌理，消除安全隐
患，增添舒适度，让游客逛得安
心、走得顺畅……

“老街的保护提升要守住古
韵根脉，还要贴合现代人的游玩
需求。”新塍老街保护提升项目

相关负责人表示，“修旧如旧、新
旧共生”就是新塍老街要追求
的。

主客共相融 酝酿生活新烟火

新塍老街焕新，核心落脚点
始终在“人”。

与游玩体验的升级、经营业
态的培育不同，老街打造的“新
烟火”，聚焦居民日常与主客相
融，以“主客共享、共生共荣”为
内核，让老街不仅是市民游客的
打卡地，更是居民守着烟火、安
居乐业的幸福家园。

千年古镇的生命力，不仅在
于文脉的传承，更在于世代居住
在这里的人。“老街提升是实实
在在为我们着想，盼着修好后，
日子能越过越红火！”在老街生
活了一辈子的袁阿姨满心期待。

（下转2版）


