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评论

警惕“犯罪工具人”陷阱
■陈广江

“帮忙取个包裹、跑一趟腿，
就能赚 500 元”……这样的“兼
职”，听起来轻松诱人，但背后可
能隐藏着巨大的法律风险。据

《人民日报》报道，一些不法分子
抛出“高额跑腿费”的诱饵，要求

“兼职跑腿者”按照指令避开监
控、隐蔽交易，从而逃避侦查、做
违法犯罪之事。暑期来临，很多
年轻人关注兼职信息，法官提
醒，对跑腿兼职信息一定要辨别
是否存在可疑之处，不要被不法
分子的说辞蒙蔽，掉入其精心设
置的陷阱。

众多案例反复印证一个简
单的道理：天上不会掉馅饼，高
回报必然伴随高风险。暑期是学
生兼职的高峰期，也是此类案件
的高发期，年轻人涉世未深，容
易因一时心动而放松警惕。动辄
数百、上千元的报酬，已远远超
出跑腿本身的价值，这笔钱买的
不再是体力，而是风险的转移和
犯罪的隐匿。在法律上，“犯罪工

具人”是指被犯罪团伙利用，为
其提供间接支持或便利条件的
个体。这类群体虽未直接实施诈
骗、贩毒、洗钱等犯罪行为，但均
需承担相应的法律责任。

报道显示，上海毛某代购黄
金，明知钱款来路不正仍刷卡219
万元，被判一年缓刑并处罚金；新
疆许某代送电话卡、银行卡，完成
十余单获利万余元，被判拘役缓
刑。福建高某配送含毒电子烟，从
外卖员沦为毒贩同伙，领刑10个
月。这些案件均始于对高额跑腿
费的贪婪，涉案人都曾抱有侥幸
心理，以为只是跑腿而已，最终却
用自由为“兼职”买单。

法律评价的是某种行为的
社会危害性，只要某种行为在客
观上帮助了犯罪活动，主观上存
在明知或应知，就足以构成犯
罪。司法机关对以上 3 人判处刑
罚，考量的正是这种故意或放任
的心理状态。

跑腿经济是便利生活的正
常业态，不应被污名化，问题出
在那些刻意规避监管、要求隐瞒

行踪、报酬严重偏离常理的“特
殊订单”上。凡是要求不走平台、
现金交易、躲避监控、不询问货
物来源的委托，本身就散发着危
险气息。正常生意光明正大，只
有见不得光的勾当才需要如此
遮遮掩掩。识别这些异常信号并
不需要专业的法律知识，只需要
坚守常识、保持警惕。

司法机关对跑腿类犯罪的
打击日趋精准。从掩饰、隐瞒犯
罪所得罪到帮信罪，再到贩卖毒
品罪，法律条文编织了严密的法
网。不懂法不能成为免责的理
由，侥幸心理尤须警惕。每一份
判决都在向社会传递清晰信号，
跑腿有边界，兼职有底线，越线
必受罚。

高薪跑腿的谎言已经收割
了太多人的前程，后来者不应重
蹈覆辙。面对诱惑，多一份警惕、
少一份冲动，就能避免从兼职者
沦为阶下囚。愿所有人都能擦亮
眼睛，用勤劳合法的劳动换取安
心的报酬，而不是用自由和信用
为短暂的高薪买单。

24小时弹性退房
住宿消费更加公平

■罗志华

近日，多地连锁酒店试行24小时弹性退房的
话题登上热搜。据报道，某连锁酒店在重庆、贵
阳、西安的多家门店推出全新房费结算方式，以
客人实际入住时点为基准，可住满24小时再办理
退房。相关视频引发广泛讨论，多数消费者对此
表示认可，认为深夜到店不再白白吃亏；也有不
少从业者提出疑虑，认为分散退房会打乱保洁排
班节奏，增加客房周转与人力运营成本。

正午12点或下午2点退房，是酒店行业沿用
了数十年的惯例，正因为这套规则长期不变，24
小时弹性退房新模式才格外引人关注。限定退房
时间，便于酒店进行客房集中清扫、集中接待客
流，以此简化管理、压缩人力成本，然而，当下民
众出行方式多元，临时短途出行、深夜入住酒店
的旅客持续增多，有的顾客凌晨到店，仅休息数
小时便要仓促退房，超时还须额外加价，由此引
发的消费纠纷屡见不鲜。

站在消费者的角度看，24小时弹性退房是契
合等价交换原则的合理调整。顾客支付全天房
费，本就应当享有24小时客房使用权，传统固定
时间退房，人为割裂了服务周期，相当于消费者
足额付费却无法享受对等服务。弹性退房让深夜
入住的顾客得到充分休息，同时免去匆忙收拾行
李的窘迫；自由出行人群也可依照自身行程安排
起居，不必被酒店时间框定节奏。

对于连锁酒店而言，推行弹性退房同样利好
品牌发展，实现消费者与商家共赢。如今住宿行
业同质化竞争加剧，差异化服务是吸纳客流、积
累口碑的重要抓手。主动优化退房规则的酒店，
更容易吸引回头客，依靠优质口碑降低线上获客
成本。良好体验带来的客流增量、品牌溢价，能够
抵消新模式增加的保洁人工成本。跳出单纯追求
客房周转效率的短视思维，把顾客体验纳入经营
考量，是住宿行业服务升级的必然趋势。

推行 24 小时弹性退房不必“一刀切”。客流
常年饱和的热门门店，若无差别推行该模式，
极易出现清洁人手不足、新客入住等候时间过
长等问题。门店可采用一些折中方案，同步配
套多班次保洁机制，在保障顾客便利的同时，
稳住门店正常运营节奏，兼顾服务温度与经营
的可持续性。

退房规则的改变，折射出服务业经营理念的
升级。住宿行业不再一味追求管理便利，转而正
视消费者的合理诉求，让交易回归等价公平的核
心逻辑。行业发展不必固守陈旧惯例，各类酒店
可结合区位、客流探索适配的弹性服务方案。商
家兼顾经营收益与用户体验，供需两端形成良性
互动，才能让顾客的每一次住宿消费都能收获匹
配到位、贴心周全的服务。

让乡音乡韵成为共富路上的文化底气让乡音乡韵成为共富路上的文化底气
■金 鑫

前不久，嘉兴市第二十届乡
村文化艺术周落下帷幕。一个乡
村文化活动，持续搞了 20 年，并
且还将继续搞下去，这是一件很
了不起的事情。从最初各村自发
凑起来的小型村口演出，到如今
覆盖嘉兴五县（市）两区、年惠及
数十万群众的标志性文化IP，嘉
兴用 20 年的久久为功，把“舞台
建在村口、主角就是农民”的承
诺，种进了嘉禾大地的水乡泥土
里。这场持续20年的群众文化盛
会，已经跳出了普通文艺汇演的
范畴，而成为乡村“精神富足”的
生动注脚，也为基层公共文化服
务的长效建设，提供了一份极具
参考价值的样本。

20年前的嘉兴农村，村民想

要看一场像样的演出，得坐车半
小时赶到县城；本土老艺人找不
到展示才艺的舞台，村里的年
轻人对传统乡土文艺提不起兴
趣。正是在这样的背景下，嘉兴
乡村文化艺术周带着朴素的初
心起步，没有高大上的剧场，没
有邀请专业的大牌演员，而是
直接把舞台搭在农家院坝，让
扛着锄头的农民站上 C 位，把
运河边的日常烟火、邻里间的
温情故事编进小品里、唱进村
歌里、跳进舞蹈里。从最初的几
支自发演出队伍，到如今全市
培育出千余支村级文艺社团、
数千名乡土创作者、超 3000 件
完全由村民自编自演的原创文
艺作品，这是一场持续深耕的
文化培育，海盐腔、钹子书、灶头
画等曾经淡出大众视野的本土

非遗，如今成了乡村舞台上备受
追捧的“香饽饽”。

在今年的收官展演上，登台
的16支队伍全部来自各村社，都
是土生土长的基层文艺爱好者，
他们的一招一式都取自日常水
乡生活。有看完演出的村民说，

“每一个节目都像在讲我们自己
的日子”，朴素的评价，恰恰道出了
这场乡村文化活动的生命力——
它不是“外人演给村民看”的文
化投喂，而是“村民演给村民看”
的自我表达，每一个舞步都踩着
水乡的水韵，每一句唱腔都裹着
稻穗的香气。

20年久久为功，嘉兴乡村文
化艺术周最难能可贵之处，在于
它没有把文化惠民做成“一阵
风”的政绩工程，而是用 20 年沉
下心来的深耕，搭建起市、县、

镇、村四级联动的文化生态。从
最初的单一文艺汇演，到如今集
戏曲广场舞大赛、乡村艺术课
堂、乡土书画展、文旅采风活动
于一体的乡村文化嘉年华，它打
通了公共文化服务的“最后一公
里”，把优质的文艺师资、创作资
源下沉到村社，让老底子乡音乡
韵在年轻人身上接力传承，这种
内生的文化动力，不是“一阵风”
就能换来的，恰恰是 20 年的坚
持，才让文艺的种子在乡村土壤
里慢慢生根、发芽，最后长成了
枝繁叶茂的文化森林。

我们所要实现的共同富裕，
不只是物质层面的富足，还要有
精神层面的饱满，这才是共同富
裕最完整的模样。嘉兴用20年的
实践证明，乡村文化建设不必舍
近求远，最动人的素材、最深厚

的底气，就藏在村民的日常生活
里。当越来越多的村民愿意站上
舞台，讲自己家的故事、唱自己
村的歌，文明的乡风自然就在载
歌载舞中慢慢滋养出来，曾经冷
清的邻里关系也在一次次一起
排节目、一起上台演出的过程中
变得热络起来。

这场持续了 20 年的群众文
化盛会，就像温柔的运河水，滋
润着嘉禾大地的每一个村落，
把文化的养分一点点渗进村民
的日常生活，为和美乡村建设
注入了最柔软也最坚韧的精神
力量。

画里有话 yanyang2006@vip.163.com
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