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经济走笔

夏夜的晚风，驱散了暑气，催热了城
市夜生活。

上周六晚，“潮极天籁”盛夏演唱会
在嘉兴市体育中心唱响，近三万名观众
在经典旋律中度过了一个酣畅淋漓的音
乐之夜；同一时刻，在嘉兴经开区双溪湖
跳岛水上运动中心，水上音乐会吸引众
多市民前来夏夜泛舟；一旁的双溪湖嘉
邻中心夜市内，网红烧烤摊小徐烧烤已
经排起了长队；在桐乡濮院时尚古镇，景
区把水玩出了新高度，三条街巷化身“可
步入、可触摸”的纳凉水上乐园，景区还
推出水幕秀、皮划艇夜游、打铁花表演及
烟火市集等沉浸式项目……

夜间演出、水上运动、亲水夜游等业
态轮番上新，让嘉兴的夜间文旅消费持
续走旺。然而热闹易得、“长红”难守，嘉
兴的夜经济何以细水长流，持续“出圈”？

相较于传统夜间消费，桐乡的濮院
古镇摒弃传统古镇“游客看、商家卖”的
传统模式，主打沉浸式、互动式、参与式
体验，强化游客共情与传播。

小红书网友“zzs”发帖说：“濮院水街
已去，人超多，娃已玩疯。”还有不少网友
自发拍摄视频记录濮院古镇。濮院古
镇，把水乡消暑做出了前所未有的新范
式。从共情到自发传播，游客们发的朋
友圈、短视频，都是一次精准的口碑传
播，而这种由真实用户自发产生的内容，
比任何广告都更有说服力。

对旅游景区而言，濮院的出圈也印
证了：风景虽然是固定的，但每个人的体
验都是不同的。当然，我们也要看到濮
院的水街作为夏日限定，难以保持长期
运营，或许，更关键的不是一次夏日里的
出圈，而是如何做到全年“长红”，真正让
濮院古镇的IP出圈。

发展夜经济，面向的不只是外地游
客，更要满足本地居民的文化和消费需
求。对于本地居民而言，夜间消费同样
重在体验。

双溪湖跳岛水上运动中心今年端午
开业，该中心负责人鲲书说：“人们常说
这个世界上30%是陆地，70%是水，如果
我们都在陆地上活动，那么就会丧失
70%的可能性，我们在这边运营水上运

动，就是帮助大家能够去发现更多生活
的美好，更多的可能性。”

相比单一的水上运动，双溪湖叠加
了水上音乐会、水上电影院，并且联动周
边时尚体育中心、嘉邻中心、文化中心，
让市民可以一站式打卡“浙BA”比赛、深
空展览和原汁原味的路边野摊烧烤。

随着消费升级、消费场景不断扩容，
夜经济早已不是“日落而息”的配角，而
是覆盖“吃、住、游、购、娱”全业态的消费
链路。

市场端在不断探索新模式、新场景，
政府端也在同步发力。

近年来，嘉兴持续发力夜经济，早在
2023年就发布《嘉兴市促进夜经济消费
若干措施》，去年 11 月，在《关于进一步
促进文化和旅游消费高质量发展的若干
措施》中提到要创新体验载体，迭代文旅
消费场景，点亮夜经济。培育夜游、夜
市、夜展等场景，重点发展“水上夜游”，
延长热门景区、文博场馆开放时间。

今年7月，嘉兴经开区党群工作部、
招商工作部、建设交通局、民生事业部等
7部门联合推出《嘉兴经济技术开发区促
进夜经济消费若干措施》，推出 7 大举
措，包括合理布局夜间外摆区域、丰富夜

间消费业态、打造夜间“放心消费”示范
区、支持夜间延时经营、支持商业主体举
办夜间活动、完善夜经济配套服务、在夜
间消费活跃区域周边公共停车场和道路
两侧增设夜间临时免费停车区等。

从原先的零星烟火，到如今政府搭
台、市场唱戏，真正实现了“周周有主题、
天天有去处”。

【企业新链接】
浙江华曜精密科技有限公司成立于

2024年7月，落户于海宁市长安镇。公
司聚焦UTG柔性贴合+精密代工+全链
条ODM一体化智造赛道，提前布局高端
折叠屏手机保护膜，通过定向研发贴合
材料、UTG自研加工工艺、定制设备、规
模化量产的全链条自主可控闭环，成为
全球首家实现0.03mmUTG超薄柔性外
置保护片稳定量产的企业。

【行业新动态】
昨天上午，记者来到华曜精密科技，

负责人许榕递上最新的产品——一张贴
在手机上的保护膜。如果不仔细看，几
乎感受不到它的存在，仿佛手机屏幕本
身就是裸机。

“它只有0.03毫米，贴在手机上你根
本感觉不到贴了膜，但硬度达到 9H（行
业最高硬度标准），折叠屏反复弯折也不
会坏。”许榕说。

0.03毫米是什么概念？相当于一张
A4纸厚度的四分之一。而华曜精密做
的这种膜，在业内被称为UTG，全称是超
薄柔性玻璃，厚度通常在 0.1毫米以下，
可以反复弯折，透光率超过 95%，硬度、
清晰度和顺滑感全面碾压传统塑料水凝
膜和普通钢化膜。

市场等待这样一张膜已经很久了。
过去 10年，手机从十几毫米厚一路“瘦
身”到五六毫米，折叠屏兴起后，轻薄更
是刚需。可一张偏厚的手机膜，轻易就
把厂商费尽心思减下去的厚度又“还”了
回去。

为什么迟迟做不出来？因为极致超
薄带来的加工难度，呈几何级数暴涨。

0.03毫米的玻璃原片，应力极不稳
定、脆性极强，无法直接进行裁切、研磨、
丝印等精密工序，单张加工破损率近乎
100%。行业公认的唯一可行路径是“叠
层复合加工”——把多层薄玻璃粘在一
起，化薄为厚，加工完成后再完整分离。
但这条路，全球同行长期困在实验室试
样阶段，无人能商业化量产。粘不牢，加
工过程中就会分片；粘太牢，分离时稍一
受力就崩碎。

华曜精密科技从 2025年下半年开
始集中攻关。全部研发工作由企业自主
完成，研发团队依托公司在UTG领域的
技术积累，从零开始搭建工艺体系。

研发总监钟超阳带记者走进点胶车
间。黄光下，自动点胶机将胶水均匀滚
压在原材表面，机械臂沿着设定轨迹精
准移动。“点胶是决定产品良率的核心关
口。”钟超阳说。华曜与设备厂商深度联
合定制，反复优化点胶轨迹、出胶量和机
械臂运行参数，最终实现了纳米级均匀
涂布，从源头杜绝胶层厚薄不均、局部漏
涂导致的产品瑕疵。

但最难啃的骨头是拆片。最初为了
保证加工时不脱片，胶的黏性选得太强，
结果分离时玻璃一片接一片碎裂，员工
拆得手疼，碎片落得满地都是。“就这一
个问题，我们折腾了半年多。”钟超阳回
忆。

团队随后进入漫长的试错循环：

调胶水配方、改点胶路径、换固化参
数……在这一过程中，华曜与图拉斯、
摩可、来鼓和 ZAGG等全球头部品牌展
开深度合作，联合研发团队反复验证
和改进工艺方案，协同攻克拆片难
题。从去年下半年到现在，企业在UTG
保护片项目上的整体研发投入已超过
1000万元，先后经历了 5轮全流程重大
技术迭代。

不仅如此，超薄裁切、曲面精磨、应
力均衡、无损分层、精密强化……逐一攻
克这些“卡脖子”工序后，华曜搭建起全
套自主可控的量产工艺体系。如今，整
体良率已经稳定在99.5%以上。

技术一跑通，市场立刻给出回应。
与华曜深度联合研发的全球头部品牌，
在技术验证通过后第一时间下达订单。
从今年 6月开始，客户意向订单集中涌
来，已签约和在签约过程中的订单已超
过 50万片。目前市面上采用UTG材质

的折叠屏手机保护膜，零售价普遍在
300元以上，产品附加值可见一斑。在
公司生产车间，记者看到企业正在进行
紧锣密鼓地扩产，计划今年内将日产能
从 1万片提升到 10万片，以满足全球客
户的订单需求。
产能持续爬坡释
放 后 ，仅 全 系
UTG超薄保护片
这一单品，满产
年产值即可突破
10亿元。

全球首家量产！
一张0.03毫米手机膜背后的技术突围

■记者 吕同 图片由受访者提供

扫一扫 更精彩

走企业，看高质量发展

“这里展示的就是榫卯结构，大家
可以上手体验一下。”昨天，在位于嘉善
县魏塘街道的浙江裕华木业股份有限
公司内，员工张艳正在接待一支近10人
的小团队。这支团队从上海过来，不是
来购买家具的消费者，而是慕名来裕华
木业木文化博物馆感受木工制作魅力
的游客。

去瓶装水的原产地品品水质好坏、
去车企的生产线上看看智能工厂的魅
力、去粽子的包装车间感受工人的“手
速”……近年来，“到工厂去逛逛”成为
旅游的新选择，兼具文化感与趣味感
的“工业旅游”正在受到越来越多人的
青睐。

工业+旅游，融合出“新风景”

炎炎夏日，嘉兴经开区的米开朗食
品有限公司热闹非凡，员工们在车间内
忙着制作冰淇淋，亲子家庭则来到冰淇
淋博物馆。“这里可以无限畅吃冰淇淋，
还能体验手工制作冰淇淋，学习冰淇淋
的文化，体验非常丰富。”市民陈女士带
着放暑假的孩子来到博物馆内，体验了
冰淇淋制作，成就感满满。

一到夏天，米开朗冰淇淋博物馆就
深受亲子家庭的追捧。去年暑假，场馆
累计接待游客突破 2万人次。今年，博
物馆新增白酱油、辣条、老干妈、吞拿
鱼、艾草、枸杞等创意 Gelato口味冰淇
淋，六一儿童节期间推出爆米花口味，
端午节时推出了粽子味限定款，进入夏
季又上新了西瓜、绿豆等解暑口味。

“我们每年都会更新冰淇淋口味，
优化体验项目，现有冰淇淋口味多达
100余种，充分满足游客尝鲜需求。”冰
淇淋博物馆品宣负责人陈涛告诉记者，
除了丰富口味，今年还新增开朗兽 IP打
卡、点位拼图打卡、冰淇淋绘画、端午旱
地龙舟等互动活动。

位于嘉善县大云镇的歌斐颂巧克
力小镇也是热门打卡地之一。该小镇
以巧克力为核心，以巧克力生产为依
托，以文化创意为手段，充分挖掘巧克
力文化内涵，打造了一个集巧克力生产
研发、展示体验、文化游乐和休闲度假
于一体的工业旅游基地，并于2023年入
选国家工业旅游示范基地，年接待游客
约200万人次。

每年立冬，海盐县沈荡酿造有限公司里，总
是会传出新米与酒曲交融的醇香。作为一家酿
造企业，该公司把酿造从生产手段延伸为文旅体
验，每年立冬举办的开酿节已成为当地的一项特
色活动。恭请酒神、诵读祭文、美酒开酿……百
年酿酒仪式化身引流 IP，持续点燃人气与消费热
情。开酿节期间，游客还可以走进展陈馆，沉浸
式感受“十八般酒艺”与“盐帮酱艺”的非遗魅力。

车间变景点、工厂变研学课堂、企业变景
区……在嘉兴，工业旅游已经多点开花，业态覆
盖粽子、丝绸、光伏等多个领域。工业与旅游，这
两个看似毫不相关的领域，正释放出“1+1＞2”的
吸引力。

越来越多工业企业成为“新景点”

穿过厂区、经过生产线，展现在眼前的居然
是一座博物馆。在裕华木业木文化博物馆，既有
榫卯结构、木文化展示，也有鲁班锁等体验。“小
朋友们特别喜欢玩这个鲁班锁，大家都绞尽脑汁
想把锁解开。”张艳告诉记者，博物馆会不定期开
展活动，每次都有很多小朋友来参加，俨然变成
了一个研学课堂。

在新型工业化与消费升级的推动下，工业旅
游不再局限于厂区观光，而是与文创、科技、研
学、康养等多种业态深度融合，曾经“闲人免进”
的区域逐渐揭开了神秘面纱，成为吸引游客的新
坐标。

位于平湖市独山港镇的浙江嘉特保温科技
股份有限公司，有一座中国百年保温瓶展览馆，
3000多件珍藏的保温瓶实物和史料，展示了我国
保温容器的由来、生产以及发展史，串联起国内
保温瓶工业百年发展史，也留存了本土轻工发展
印记。“没想到一个小小的保温瓶还有这么悠久
的历史，这真的刷新了我的认知。”参观完展览
馆，游客王家豪直呼震撼。

产业基础是工业旅游发展的土壤，工业旅游
在嘉兴火起来绝非偶然，扎实的工业基础无疑是
撑起这片蓝海的关键支柱。近年来，嘉兴各地深
入挖掘本土工业文明内涵，不断推动旅游业与工
业融合发展，拓宽旅游资源的内涵，提升工业旅
游产品的附加值。

在产业化与科技化融合加速的当下，工业旅
游不应只是简单的“工业+旅游”，也不能只停留
在“隔着玻璃看生产”的浅层体验，各类新技术、
新场景的出现和应用才能进一步丰富工业旅游
产品，让工业和旅游碰撞出更多火花。
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夜经济，要“爆”更要“煲”
■记者 谭心仪 摄影 记者 盛佳淳


