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导 读

镇北村：工业进村，乡土何往？

新丰镇镇北村，这个由特钢产业重新
定义的村庄，正处于一场深刻的变迁之
中。当“农民”与“工人”的身份在此重叠，
它孕育着何种机遇，又面临着哪些挑战？
百村行采访组走进镇北村，寻找它新旧交
织的痕迹，探访它在矛盾与希望中校准未
来的轨迹。
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一场球赛“踢”火一座城
■记者 周丽丽 吴晓慧

昨天，2026浙商银行浙江省
城市足球联赛（吴越杯）揭幕战
在嘉兴市体育中心火热打响。
主场作战的嘉兴队以1∶0战胜衢
州队，迎来开门红。

场内近3万名球迷全程激情
澎湃，呐喊助威声此起彼伏，一
浪高过一浪。这场以足球为名
的城市嘉年华，热度远不止绿茵
场上的 90分钟。从“票根经济”
的巧妙设计，到城市 IP“粽冲冲”
的横空出世，再到“体育+”模式
的深度融合——嘉兴正用一张
20元的门票，撬动一场关于城市
消费、品牌塑造与文旅升级的宏
大叙事，生动演绎了“一场球赛

‘踢’火一座城”的经济逻辑。

从“入场券”到“福利卡”
一张票撬动全城消费

20元的单人票、28元的双人
套票、42元的三人套票——“吴

越杯”票价亲民，学生票仅10元，
开售 5 分钟仅大麦平台便售出
2000张，4月1日2万余张球票即
告售罄。但在嘉兴的“账本”上，
这张票远不止一张入场券。

“我们希望通过一张球票，
把赛事的热度传导到商圈、景
区、夜市，真正实现‘一场球赛踢
火一座城’。”嘉兴市商务局相关
负责人的这句话，道出了“票根
经济”的核心逻辑。

翻开福利清单，覆盖面之
广、优惠力度之大令人印象深
刻。

景区：全市近30个景区推出
专属优惠，仅南湖旅游区、西塘
古镇、濮院时尚古镇、盐官潮乐
之城四大热门景点免票一项，每
名球迷即可节省近300元门票支
出。

住宿：全市超 50家酒店、民
宿提供专属折扣，距离市体育
中心仅 500 米的博雅花园酒店
更是给出了门市价 3.8 折的诚

意优惠。
餐饮：上百家门店加入“票

根联盟”——从阿强骨头王、印
象江南嘉兴菜馆等市体育中心
周边老店，到星河COCO City、平
湖吾悦广场等商圈的餐饮组团，
再到在嘉衢州餐饮门店免费赠
送的鸭头等特色小吃，可谓全域
覆盖。

购物：数十家工厂店、商场、
老字号联袂登场。作为“三件冬
衣”代表，濮院8家羊毛衫工厂店
推出 2折起的“骨折价”，海宁中
国皮革城凭票根可换取 VIP 折
扣。

一张球票，摇身一变成为覆
盖“吃、住、游、购”的全城福利
卡。据统计，我市累计推出景
区、餐饮、住宿、购物、运动五大
领域 198项专项优惠，总价值超
3000元，叠加100张演唱会、音乐
节门票抽奖及滴滴出行“文旅出
行福利包”、300 万元专项消费
券，全方位撬动消费升温。

这种“门票+”联动模式，精
准地将赛事瞬时流量转化为各
消费场景的增量。数据已见成
效：赛场附近的菱香饭店这 3天
的客流量累计超 600人次，阿强
骨头王清明假期营业额同比增
长 10%。一张门票，成功将体育
热度化为街头巷尾可感知、可量
化的“烟火气”与“消费力”。

更值得关注的是文旅领域
的深度联动。揭幕战恰逢清明
小长假，嘉兴顺势推出“跟着赛
事游嘉兴”活动，串联起南湖革
命纪念馆、茅盾故居等场所。嘉
兴运河文化省级旅游度假区不
仅设置“第二现场”观赛，还配套
发放 100万元消费券，首期已投
放 20万元。开元文旅开森部落
总经理莫晓桦表示，受“票根经
济”与消费券双重刺激，客流量
增加了近20%。

“场内观赛、场外消费”的场
景串联，让一场 90分钟的球赛
演变为持续整日的城市嘉年

华。球迷不再是“看完就走”，而
是“看完再吃、再逛、再住、再
游”。消费链条拉长了，停留时
间延长了，人均消费自然水涨船
高。

从“企业赞助”到“全城参与”
一场球赛激活本土生态

“吴越杯”的赛事经济账本
上，有一组数字格外亮眼：3万份
盲盒大礼包，总价值超过 120万
元，全部由嘉兴本土企业免费赞
助。赛事创新推出 5类“观赛盲
盒”，内含五芳斋粽子等 11项固
定物品，随机搭配 4种嘉兴特色
好物，兼具实用性与趣味性；随
机抽取20家小微企业微光赞助，
营造全民支持氛围。

（下转3版）

25家主体获评省级高效生态农场

嘉兴农业绿色低碳转型结硕果
■记者 张应隆 通讯员 罗金飞

本报讯 近日，浙江省农业农村厅公布了
2025年度浙江省高效生态农场（生态低碳农场）
认定名单，嘉兴共有25家入选，涵盖畜禽养殖、粮
食种植、稻渔综合种养等多个领域。这些农业主
体在节能减排、循环利用、生态保护等方面成效
突出，不仅为嘉兴农业绿色低碳转型注入强劲动
力，更走出了一条生态与产业共生、发展与富民
同步的乡村振兴新路径。

记者在位于海宁市丁桥镇金扬村的嘉兴立
华畜禽有限公司金扬现代化养殖共富基地看到，
这里装备了智能化环境控制系统、精准饲喂设备
和闭环粪污处理设施，能有效减少资源消耗和污
染物排放。作为此次入选的畜禽养殖领域标杆，
立华畜禽生动诠释了生态低碳与产业富民的深
度融合。海宁市农业农村局相关负责人介绍，该
基地是丁桥镇重点打造的农业标准厂房标杆项
目，创新采用“上市企业+村集体经济组织+农户”
的共建共享模式，年出栏肉鸡约175万羽，实现了
畜禽养殖的集中化、标准化、现代化。

“集中养殖不仅便于统一管理，更能从源头
做好能耗管控和粪污资源化利用，真正实现生态
低碳发展。”基地相关负责人介绍，基地科学规
划、分阶段推进，系统化达成了生态低碳目标。
与此同时，基地通过利益联结机制，将企业发展
与村集体经济壮大、农户增收紧密绑定，目前已
吸纳周边 6个村、82户低收入农户入股，每年可
为村集体经济增加经营性收入 180万元，带动农
户增收近300万元。 （下转3版）

■本报评论记者 汪 莹

“吴越杯”揭幕战，嘉兴队首战
告捷！昨天下午，万众瞩目的 2026
浙商银行浙江省城市足球联赛（吴越
杯）在嘉兴市体育中心点燃战火。嘉
兴队1∶0战胜衢州队，首次亮相便用
实力与斗志书写了属于自己的高光
时刻。

赛场内，近 3 万名球迷的掌声和
欢呼声一浪高过一浪；赛场外，一张
门票撬动的城市消费和品牌塑造热
潮也一浪高过一浪。作为“吴越杯”
揭幕战举办地，嘉兴不负全省人民的
信任与重托，用一场酣畅淋漓的比赛
点燃群众激情、释放吴越魄力、激发
城市活力，向世界递出一张亮闪闪
的“红船起航地，嘉兴醉江南”城市
名片。

这场比赛点燃了“吴越杯”的第一
把火。从开场哨响起的那一刻起，嘉
兴队便火力全开。面对实力不俗的对
手，球员们攻防转换迅捷如风，战术执
行井然有序。第86分钟，以一脚精妙
的任意球在禁区前撕开防线，被横梁
挡出后，14号球员裴航补射破门，全场
瞬间沸腾！只要终场哨没响，就永远
有奇迹，这就是足球精神，更是吴越文
化所蕴含的勇立潮头、坚韧不拔的精
神在当代绿茵场上的尽情释放。以嘉
兴斩获主场开门红为起点，“吴越杯”
必将越来越精彩。

这场比赛成就了“醉江南”的第
一印象。“吴越杯”不仅是足球的比
拼，更是城市间的互动与较量。嘉兴

素有“吴根越角”之称，是浙江最能代表吴越文化
的城市。办好这场揭幕战，嘉兴一改往日的低
调，为城市“出圈”高调吆喝。开幕式上，海盐滚
灯、平湖空竹等非遗项目轮番上场，展示最地道
的吴越文化；观赛包里，五芳斋大肉粽、杭白菊茶
包、膳博士猪肉、乌镇榨菜等特色美食全域集结，
呈现最江南的嘉兴味道；还有堪称宝藏的纪念票
根，一张20元的门票，串联起近30个景区、超50
家门店和上百家老字号、工厂店等的总价值超
3000元的近200项优惠……为一场球赴一座城，
当赛场内外的每一个细节都成为城市形象的生
动展示，“红船起航地，嘉兴醉江南”的品牌形象
也更加鲜活、更加亮丽。

“吴越杯”越出彩，“醉江南”越出圈。从“浙BA”
到“吴越杯”，日益红火的草根赛事，不仅是群众的

“快乐源泉”，更是城市擦亮品牌、提升辨识度的大
好机会。于嘉兴而言，斩获主场开门红只是开始，
若想乘“吴越杯”的东风实现城市“出圈”，还需深
入解答如何把足球赛事“高热度”转化为城市品牌

“高曝光”这一关键命题。 （下转3版）

开门开门红红
昨天下午昨天下午，，嘉兴队以嘉兴队以11∶∶00战胜衢州队战胜衢州队，，拿下拿下““吴越杯吴越杯””首场胜利首场胜利！！ 摄影摄影 记者记者 王嘉宁王嘉宁

20262026年吴越杯浙江省城市足球联赛开幕年吴越杯浙江省城市足球联赛开幕
刘捷宣布开幕

■浙江日报记者 陆 乐 沈听雨
本报记者 潘琳娟

本报讯 昨天，2026年吴越
杯浙江省城市足球联赛在嘉兴
开幕。

4月6日下午，嘉兴市体育中
心内座无虚席，震耳欲聋的呐喊
声席卷全场，点燃了绿茵激情。
14时 45分许，省委副书记、省长

刘捷宣布：2026年吴越杯浙江省
城市足球联赛开幕！

“吴越杯”是由省体育局联
合省直相关单位和 11个设区市
共同举办的重点群众体育赛事，
比赛坚持“草根足球”定位，以设
区市为单位组队，旨在打造浙江
本土的大众“世界杯”。赛事分
为积分赛和淘汰赛两个阶段。
积分赛期间，11支球队将进行主

客场单循环比赛，积分赛前八名
进入淘汰赛。淘汰赛采用单场
决胜制，直至决出冠军。

赛事揭幕战由嘉兴队对阵衢
州队。15 时，随着主裁一声哨
响，比赛正式开始。双方球员在
绿茵场上激烈拼抢、配合默契，尽
显各自风采，引起现场双方球迷
的阵阵欢呼。最终嘉兴队以1∶0
的比分战胜衢州队。

在当天进行的其他比赛中，绍
兴队2∶2战平宁波队，湖州队与杭
州队1∶1握手言和，金华队4∶0战胜
舟山队，丽水队0∶1不敌温州队。

省领导吴晶、胡伟，嘉兴市
领导陈伟、许小月、高玲慧、陈利
众、帅燮琅等出席开幕式。开幕
式上举行了开场表演，机器人

“冲冲”和浙江籍足球运动员王
钰栋为比赛开球。

在首届“浙 BA”的基础上，
“吴越杯”将继续深挖“一场赛事
盛会、一场文旅盛宴、一场展销
集市、一场美食大餐、一个科技
窗口”的内涵，力求实现“群众动
起来、城市活起来、消费旺起来、
产业兴起来、足球热起来”的目
标，推动形成“人人爱体育、人人
会体育、处处可体育、健康靠体
育”的浓厚氛围。
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春满嘉禾客如潮
清明假期前两日我市文旅市

场接待游客超160万人次

■记者 陶慧琳

春和景明，万物竞发。清明假期，五湖四海
的游客奔赴红船起航地嘉兴，沉浸式感受“醉江
南”的春日盛景与人间烟火。假期前两日，全市
累计接待游客突破160万人次：4月4日单日接待
53.56万人次，同比增长 11.42%；4月 5日单日接
待 108.43万人次，同比增长 23.21%，文旅市场增
势强劲、热度拉满。

值得一提的是，南湖景区、海宁盐官古城—
潮乐之城、桐乡桃园村等地频登央视，霸榜社交
平台热搜，实现文旅市场人潮、流量、口碑的三重
共振，尽显春日经济的蓬勃活力。

中心城区人气领跑 水乡古镇各展风华

要问清明假期嘉兴最炙手可热的打卡地在
哪？中心城区当仁不让成为流量担当。

“我现在在嘉兴南湖的湖心岛上，在我身后，
就是大家熟知的南湖红船。”昨天的央视新闻直播
连线中，中央广播电视总台记者信任立足南湖，向
全国观众实时展现禾城春日盛景。镜头中，湖面
波光粼粼，岸畔新柳吐翠，游船往来不绝。

红船旁瞻仰打卡、烟雨楼凭栏赏春、月河古
街寻味逛吃、南湖天地休闲消费，中心城区处处
游人如织，假期前两日累计接待游客 36.4万人
次，尽显核心景区的强劲吸引力。

体育赛事与文旅消费双向赋能，更为嘉兴春
日添上一抹火热亮色。

昨天，2026浙商银行浙江省城市足球联赛
（吴越杯）揭幕战在嘉兴市体育中心激情开赛，主
场作战的嘉兴队迎战衢州队，近 3万名球迷齐聚
赛场为球队助威。赛事带动效应持续释放，“吴
越杯”球票专属优惠、赛场周边特色文旅集市、

“第二现场”观赛点同步推出，叠加景区餐饮住宿
折上折活动，持续引爆消费热潮。“吃住玩购都有
实惠，体验感特别好。”来自外地的游客吴先生一
家在嘉兴运河文化省级旅游度假区度过了一个
美好的假期。

小桥流水映春色，嘉兴古镇游依旧是清明假
期的热门选择。

天下奇观钱塘江潮，牵动着无数游客的心。
假期首日一早，海宁盐官古城—潮乐之城游客服
务中心便人头攒动，单日迎来超2万人次游客，景
区停车场近乎满员，旗下酒店全线满房。社交平
台上，#清明就去语文书里的观潮胜地#话题冲上
小红书全国热点榜，话题热度突破600万人次。

凭借古朴民俗与温婉水乡风情，西塘古镇实
力圈粉，两日累计接待游客10.27万人次，稳居华
东古镇热门选项；乌镇古镇以深厚底蕴获取游客
青睐，两日接待游客 6.41万人次；濮院时尚古镇
则凭借独特的时尚魅力，成为新晋文旅打卡点，
两日接待游客0.81万人次。 （下转3版）


