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昨天上午10时，越剧《蔡文姬》正式
开票。这部由梅花奖得主黄美菊、国家
一级演员裘巧芳领衔的新编大戏，将作
为 2026 南湖有戏“惠·剧”展的开幕作
品，于 5 月 22 日、23 日在嘉兴大剧院上
演。惠民票价最低仅30元，开票通道一
开启，便吸引了不少戏迷争相下单。

就在几天前，刚刚落幕的2026长三
角顾锡东戏曲艺术周，用一组硬核数据
为嘉兴的“戏曲+文旅”模式交出了一份
亮眼答卷。从西塘的水乡戏台到南湖的
城市剧场，好戏连台，消费接力戏曲，正
在成为嘉兴假期经济的又一强劲引擎。

一组数据背后的“戏曲热度”

今年恰逢中国越剧诞生 120 周年，
也是长三角顾锡东戏曲艺术周连续举办
的第二年。4月29日至5月4日，6天时
间 164 场遍布全域的演艺活动，将西塘
古镇变成了一座没有围墙的活态剧场。

数据最能说明“戏曲热度”。据西塘
古镇景区统计，4月30日至5月5日，西
塘古镇累计接待游客51.57万人次，同比
增长2.9%；实现旅游相关收入2.03亿元。
在“五一”假期传统热门目的地竞争白热
化的背景下，这份“增量”来之不易，而戏
曲艺术周正是拉动增长的核心引擎。

艺术周期间，浙江小百花越剧院经
典折子戏专场《爱情的花园》内地首演，
人气爆棚；《双轿接亲》《婺剧·三打白骨
精》等经典大戏轮番登场，观众如潮。

“平时只能在电视里看越剧，今天在
家门口现场看，感觉特别好！”西塘镇华
联村75岁老人吴志强的话，道出了许多
本地观众的心声。吴江戏曲演员吕苗茜
则专程跨省而来：“浙江小百花越剧院的
演出非常有名，西塘是顾锡东先生的故
乡，特别美。”

这股戏曲热，在嘉兴并非西塘独
有。在海盐沈荡老镇，海盐腔艺术团团
长梁茜在有福茶馆连演 5 天，茶馆内外
座无虚席。“五一”期间沈荡老镇客流量
突破16万人次。“我知道海盐腔，但现场
看还是第一次，太有文化味了。”高一学
生陆鹤天一家四口专程前来品茶听戏。

从西塘到沈荡，从剧场到茶馆，“跟
着戏曲去旅行”正成为长三角游客的

新选择。

三重新意，让“看戏”变“入戏”

传统戏曲如何吸引现代消费者？本
届艺术周给出了三重新意。

第一重：沉浸式体验拉长消费链。
今年艺术周把戏曲从剧场搬进了街巷。
水上飞人秀演绎《孙悟空三打白骨精》，戏
曲服饰秀临水铺开，戏剧快闪在人群中即
兴上演，NPC互动秀遍布古镇……“一步
一戏、一景一韵”不再是宣传语。来自上
海的游客郭一萌说：“一边逛古镇，一边
看越剧，这才是江南的正确打开方式。”
沉浸式设计有效延长了游客停留时
间——从半日游拉长至过夜，直接带动
餐饮、住宿、文创等二次消费，2.03亿元
收入的背后正是“留人”策略的兑现。

第二重：亲子经济注入新动能。艺
术周首次专为青少年定制“萌娃戏游记”
活动，4月30日至5月4日在顾锡东戏剧
艺术馆bobo剧场连续举办。画脸谱、学身
段、登台表演、领取结业证书——“妈负
责美，娃负责看戏”，精准切中假期亲子
消费痛点。西塘小学9岁女孩陈果在开
幕式上表演越剧《梁祝·回十八》，这位登
上过央视戏曲春晚的“小梅花”，成了现场

最年轻的“明星”。当一个孩子觉得“戏好
听、扮相好看、舞台好玩”，戏曲的消费群
体便有了可持续的未来。

第三重：IP联动打开年轻市场。西
塘携手南派三叔《盗墓笔记》IP打造的越
剧音乐剧《花夜前行·千面》在5月4日举
行首场发布会，杜海涛主持，南派三叔亲
临现场。当“稻米”与戏迷在同一场活动
中相遇，传统戏曲的受众边界被重新定
义。官方 IP 形象“塘小花”“塘小生”也
同步亮相，以青春推荐官的身份拉近与
年轻人的距离。

从“看一场戏”到“游一座城”

本届艺术周的深层逻辑，是把戏曲
从单一文化消费升级为“吃住行游购娱”
的全域体验。数据显示，西塘古镇入境
国际游客从 2023 年不足 5000 人次跃升
至 2025 年的近 11.4 万人次，“戏曲”“汉
服”等文化IP成为核心吸引力。

浙江省戏剧家协会副主席谢丽泓介
绍，作为艺术周子活动，今年长三角戏曲
票友大赛参赛选手年龄横跨大，从19岁
到 79 岁，覆盖各行各业，影响力已拓展
至海外。“演员是鱼，票友像水，两者互相
成就。”当票友群体不断壮大、年轻化，戏

曲便有了持久的生命力，文旅消费也有
了稳定的客流支撑。

“五一”落幕，好戏未停。昨天开票
的越剧《蔡文姬》，标志着南湖有戏“惠·
剧”展正式启动。5月22日至31日，这场
以“赓续与焕新”为主题的剧展将横跨两
个周末，甄选越剧、舞剧、话剧、儿童剧等
5部优质剧目。同期推出的“南湖有戏·
醉江南”全民狂欢日——7 天 7 大主题，
每天6场活动，总计42场戏剧快闪、工作
坊和市民小舞台，从专业剧院延伸至城
市街头，让市民游客沉浸式感受无边界
戏剧魅力。

从西塘的古街水巷到南湖的城市剧
院，嘉兴正在将“戏曲流量”持续转化为

“文旅增量”。而 30 元就能看一场梅花
奖得主的演出，足以吸引更多年轻人。

让“好戏”成为“好市”的持久引擎

这个“五一”，艺术周的“出圈”再次
印证：比起走马观花的景点打卡，以戏曲
为代表的文化体验，拥有更强的吸引
力。游客可以为一睹《爱情的花园》内地
首演而专程奔赴西塘，也可以因为“萌娃
戏游记”把原本的一日游延展为两日游，
这些“多出来的时间”与“多花出去的
钱”，正是假期经济最渴求的增量。

要让“好戏”持续唱响“好市”，还需
在三个方面下功夫：一是产品化，将艺术
周的成功经验固化为常态化文旅产品，
避免“节过声灭”；二是年轻化，继续探索
戏曲与流行IP、数字技术的融合；三是区
域联动，以西塘、南湖为双核，串联嘉兴
乃至长三角的戏曲资源，形成“戏曲文化
旅游线路”。

浙里有戏，嘉兴好腔调。比数据更
值得期待的，是那些在古镇巷弄里第一
次听戏的孩子、在茶馆里第一次举起手
机的年轻人，他们才是“好戏在后头”的
真正主角。而这个5月，从西塘到南湖，
嘉兴的好戏，才刚刚开场。

“小阳春”不负众望！4月的嘉兴楼
市热度延续，新房与二手房成交量双双
上扬。

数据显示，4月，嘉兴市本级共成交
各类新房545套，其中住宅成交备案464
套，估算日均成交 16套，环比 3月（416
套）上涨约 11.5%；与此同时，二手房市
场表现更为抢眼：嘉兴市本级二手房网
签备案 1809套，其中二手住宅 1622套，
环比3月（1550套）上涨约5%，同比去年
4月（1286套）上涨约26%。

数据之外，一线案场的真实温度
如何？

新房市场热度不减，喜报刷屏

这段时间，朋友圈被各大售楼处的
成交喜报刷屏。

“平平无奇的一天卖出7套。”
“顶楼的户型都卖光了。”
“忙碌的一天天，性价比高的房源越

来越少。”
……
来自南湖区滨河鸣翠府的销售人员

小吕介绍，“五一”以来，他几乎每天都是
“全勤”状态，尤其是“五一”期间，项目日
均来访量达到六七十组，8名销售员每
人每天要接待七八组客户，忙得连吃饭
的时间都没有。

事实上，5月的案场热度，正是 4月
回暖态势的延续。从4月新房备案排行
榜来看，滨河鸣翠府以 62套位居榜首，
连续两个月霸榜第一。值得一提的是，
该项目还荣登了 1至 4月嘉兴市本级备
案套数榜首，累计认购136套，来访总量
超过5000组，热度可见一斑。

再把目光投向 4月备案榜单的其他
项目：当月备案量达到10套及以上的住
宅楼盘共有15个。其中，晓风明月府以
40套位列第二，另外，凤咏璟庐、玖晟
园、德宸府均有不错的表现，月成交套数
都在30套以上。

看一次就买下，好房子自带吸引力

“看一次就买下了！”这样的购房故

事，近期在新房市场频频上演。
绿城·凤栖云庄作为槜李湖板块首

个“低密墅居+四代宅”深度融合的项目，
自现场展示中心开放以来，就一直保持
超高的人气。而随着4月底首批房源入
市，案场就进入“高负荷”运转状态，“五
一”小长假期间，现场日均到访超50组，
沙盘前人潮涌动，洽谈区更是一座难
求。据悉，项目首开销售超八成。

该项目销售人员小赵告诉记者，“五
一”以来，他手中约有四分之一的客户都
是“看一次就买下”。这些客户的家庭结
构多为一家三口、一家四口，此前已看过
不少改善房源，但始终犹豫不决。这个

“五一”假期，全家人一起实地看房后，觉
得小区品质好、居住环境优越、板块位置
理想，加上价格适中，便果断入手。

市民刘先生一家就是典型的“一次
成交”客户。刘先生和妻子在嘉兴科技
城工作，孩子即将上小学，夫妻俩一直想
换一套环境好的品质改善房。此前他们
陆续看过五六个楼盘，迟迟没有下定。

“五一”期间，他们走进凤栖云庄的展示
中心，一眼就被 173平方米的四代生态
住宅吸引。“这个四房户型我们很满意，

层高 3.35米，精装修交付，可以拎包入
住，阳台又大又宽敞，每个房间采光都很
好，还带花园。”刘先生笑着说。

这类“一次即入手”的案例也证明：
在理性的市场环境中，只要产品足够好，
购房者的信心自然会回归。

二手房投资客悄然入场，老破小成
“收租利器”

新房市场热度渐升，作为楼市冷暖
晴雨表的二手房市场，又呈现出怎样的
状况呢？

走访中记者注意到，今年以来，购置
房产用于出租的客户不是个例。

南湖区德佑地产皇都花苑店店长吴
文辉表示，如果说去年遇到投资客还算
稀罕事，今年接到投资客已经见怪不怪
了。“今年初以来，我已经碰到好几名买
低总价小户型的客户，他们就是冲着‘老
破小’纯粹出租来的。”

杨女士便是其中一例，今年3月和4
月各买了一套房用于出租。她算了一笔
账，像三水湾周边的老小区，50 多平方
米的户型，总价在 30 万左右，月租金
1000块左右，投资回报率也有 4个点左

右。“这比把钱存在银行里增值多了，而
且房子是实实在在看得见的资产，放心。”

来自上海的投资客王先生也加入这
一行列。前段时间，在嘉兴朋友的推荐
下，王先生关注到了嘉兴楼市，认为这里
的房产具备一定投资价值。经过一番筛
选，他看中了南湖区西马桥小区一套 63
平方米的小户型，最终以42万元的价格
全款买下，同样用于出租。

新房成交占比提升，市场愿意为“好
房子”买单

南湖区俊家房产穆湖花园店店长张
攀告诉记者，一般而言，作为中介门店，
主打卖二手房，像去年一整年下来，新房
的成交占比仅有 5%左右。但是今年初
以来，能够明显感受到，新房的成交占比
在显著提升。

“5月以来，我们新房卖了5套，二手
房卖了5套，已经打平了。”张攀补充道。

记者了解到，新房占比提升的背后
有多重因素：一方面，开发商推出特价房
优惠，并加大中介渠道的推荐力度；另一
方面，购房群体也越来越愿意为“好房
子”买单。

张女士近期购买了秀洲区文澜府的
新房。她和爱人此前看过周边不少二手
房，要么靠近高架，价格虽低但环境嘈
杂，要么房龄偏老、户型落伍，始终不满
意。两人一心要购买改善型住房，让小
日子“一步到位”。

“现在的住宅产品越做越‘卷’，品质
越来越高，差不多的钱能买到更好的产
品，买新房整体性价比反而上来了。”张
女士说。

可以说，嘉兴楼市的多元需求正在
4月的成交数据中悄然释放。而这份热
度能否持续，值得关注。

【企业新链接】
浙江东重特种车辆有限公司（以下

简称“东重”）成立于2025年1月17日，
位于海宁市长安镇海宁高新技术产业
园区。公司起步就把目光锁定新能源
重卡和矿卡这条赛道，其投资55亿元的
特种车辆智能制造基地项目，建成后将
形成年产3500辆新能源重卡、1200辆新
能源矿卡的生产能力，并配套建设动力
电池PACK（加工、组装）工厂、电驱动系
统研发中心及智能网联测试平台。

【市场新动态】
走进东重在长安镇的临时厂房，一

台庞大的“钢铁巨兽”赫然矗立在车间
中央。它长 10.7米、高 5.25米、宽近 6
米，自重 70吨。光是一个轮胎就高达
2.7米，几乎顶上标准篮筐的高度，几名
工人正围着这台庞然大物做最后的线
路调试。

“这台刚性矿卡是去年10月运到这
里进行‘油改电’的，是我们改装的首台
双AT电动矿卡，目前改装工作已经进
入收尾阶段。”公司技术负责人的声音
透着兴奋。

矿卡是矿山运输领域的核心装备，
承担着矿石、土方等重载运输任务。刚
性矿卡具有出色的载重能力、安全性和
耐用性，且价格昂贵，一辆百吨级新车
价格就要五六百万元。虽然其使用寿
命理论上可以达到15年，但在使用了七
八年后，车辆的发动机、变速箱等核心
部件会迅速老化，故障率直线升高，维
修成本越来越大，使用经济性变低。但
除了发动机、变速箱等核心部件外，整
个机身结构仍然坚固。

就这么报废，岂不可惜？这正是东
重盯上的机会。“‘油改电’就是给它换
一颗‘心脏’。”技术负责人打了个比
方。拆掉老化的发动机、变速箱，装上
自主研发的双 AT 变速箱动力总成，
再配上大容量电池，老矿卡瞬间“满
血复活”。

这笔账怎么算都划算。比如每天
干 20个小时，燃油车一年光油钱就要
烧掉上百万元。“油改电”之后，能耗直
线下降 80%。原来只能用七八年的车，
改完还能再跑七八年，年运营成本将大
幅缩减。

但是，矿卡拉着一百多吨的矿石爬
坡，在泥泞路上来回碾压，电池扛得住
吗？动力跟得上吗？答案藏在“东重”
的看家技术里——自主研发的双AT变
速箱动力总成。

双AT变速箱是“东重”自主研发的
全新产品，拥有多项专利，具有换挡平
顺、无顿挫、大功率等特点，有效提升了
车辆在重载上坡或泥泞路段的通过
性。除了换挡更平顺外，改装后的车辆
输出功率也将大幅提升，峰值功率可达
1200kW，额定功率较原车提升 20%，动
力更足，而且配备了大容量电池，可以
实现一天只充一次电。

当前，全球能源结构转型进入加速
期，矿山机械的产业格局正在重塑，在
此背景下，矿卡“油改电”业务需求量
巨大。

“已经有客户在谈了，改完直接拉
到矿山实战检验。”营销售后负责人介
绍，目前，企业已具备月改装 30台的能
力，接下来准备大规模推广矿卡“油改
电”业务。企业即将投产的新一代纯电
动矿卡，载重能力达到全球领先的 260
吨级，充电 1小时可连续作业 10小时。
与同类柴油车型相比，全生命周期运营
成本降低 60%，碳排放减少 80%，有效
解决了传统矿卡“高能耗、高排放、低效
率”的痛点。

传统矿山机械全面转向新能源
的窗口已经打开，“东重”踩下了加速
踏板。
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经济走笔
扩内需促消费一线行扩内需促消费一线行

“好戏”唱出“好市”
——扩内需促消费一线行⑭

■记者 周丽丽 通讯员 张子超 陈 康 戈丽雯

新房与二手房成交量双双上扬
嘉兴4月楼市成交数据出炉

■记者 沈 婷
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走企业，看高质量发展


