
“湾区智警”机器人（左）在深圳福田区香蜜湖路、红荔西路交叉路口指挥车辆通行（8月6日摄）。机器人
分拣员、机器人交通警察、机器人服务员……在广东深圳，人形机器人在各类应用场景加速落地，成为日常生
产生活的组成部分。 新华社记者 梁旭 摄

人形机器人在深圳多场景“上岗”

6
2026年8月10日 星期一 电话/82533300 E-mail/jxrbxw@cnjxol.com 编辑/何继东 版式/傅菊明 校对/吴雨阳

| 要闻 |

以深厚的为民情怀增进人民福祉以深厚的为民情怀增进人民福祉
——习近平党建思想理论品格系列述评之五

“我们党牢记江山就是人民、人
民就是江山，坚持立党为公、执政为
民，自觉践行全心全意为人民服务
的根本宗旨，坚定地同人民站在一
起、想在一起、干在一起，拥有任何
风浪都动摇不了的坚实根基。”

习近平总书记在庆祝中国共产
党成立 105周年大会上发表重要讲
话，彰显人民领袖深厚的为民情怀。

这份情怀，昭示了管党治党、兴
党强党的重要使命，构成了习近平党
建思想的价值内核，展现了习近平党
建思想鲜明的理论品格。

把我们党建设好、建设强，根本
目的就是确保党始终代表人民、植
根人民、服务人民，永葆同人民群众
的血肉联系，坚持为人民执政、靠人
民执政。

深入学习领会习近平党建思想
蕴含的深厚为民情怀，在新时代新
征程上牢记中国共产党是什么、要
干什么这个根本问题，我们党将始
终赢得人民衷心拥护，不断书写无
愧于人民、无愧于时代的新篇章。

深刻回答“我是谁、为了谁、依靠谁”

上海，党的诞生地。寻常巷陌，
见证党的初心。

2026年7月15日，习近平总书记
深入当地社区，察看旧居新貌。“老
百姓想什么，共产党就干什么”“什
么时候都要把老百姓放在心中”，句
句肺腑之言，饱含对群众冷暖的浓
浓牵挂。

为什么人、靠什么人的问题，是
检验一个政党、一个政权性质的试
金石。

“任何时候都不能忘记为了谁、
依靠谁、我是谁，真正同人民结合起
来”“年轻干部无论是立身处世还
是从政干事，首先要解决好‘我是
谁、为了谁、依靠谁’的问题”，习近平
总书记语重心长。

秉持深厚的为民情怀，深刻回
答这一根本问题，习近平党建思想
科学阐明了新时代党的建设的逻辑
起点和价值旨归。

从信仰原点而来，这是马克思
主义政党的根本底色。

人民性是马克思主义最鲜明的
品格。坚守马克思主义魂脉，我们党
自成立之日起，就始终把人民立场
作为根本立场，把坚持人民利益高
于一切鲜明地写在自己的旗帜上。

“我们党是马克思主义政党，是
全心全意为人民服务的政党”“这个
党建起来就是为了老百姓”……

殷殷叮嘱，映照出人民在共产
党人心中的千钧重量、至高地位。

汲取丰厚精神滋养，这是中华
优秀传统文化的传承创新。

“国以民为本，社稷亦为民而
立。”2021 年 3 月，武夷山朱熹园，
习近平总书记在这段论述前驻足凝
视良久。

以“民惟邦本，本固邦宁”，阐释
坚持以人民为中心；以“民之所好好
之，民之所恶恶之”，要求做工作自
觉从人民利益出发；以“些小吾曹州
县吏，一枝一叶总关情”，强调共产
党人对人民群众疾苦更要有这样的
情怀……

习近平总书记创造性地借鉴中
国传统民本思想的合理内核，赋予其
鲜活的当代意义。

把维护好、实现好、发展好最广
大人民根本利益作为一切工作的出
发点和落脚点

湖南汝城县沙洲村，“半条被子
的温暖”专题陈列馆。“共产党就是
自己有一条被子，也要剪下半条给
老百姓的人”，红色往事吸引着各地
游客。

“‘半条被子’的故事，代表了我
们党的初心，体现了党的为民本
色。”2020年 9月，习近平总书记在
这里考察时深有感触。

民心是最大的政治。习近平总书记
强调，把维护好、实现好、发展好最
广大人民根本利益作为一切工作的
出发点和落脚点。

锚定出发点和落脚点，习近平
党建思想将深厚的为民情怀融汇于

“十四个坚持”之中——
坚持党的领导是中国特色社会

主义最本质的特征，要求“使党始终
成为风雨来袭时全体人民最可靠的
主心骨”；

坚持全面从严治党，强调“人民
群众反对什么、痛恨什么，我们就要
坚决防范和纠正什么”；

坚持锤炼坚强党性，阐明“党性
和人民性从来都是一致的、统一
的”；

坚持推进作风建设常态化长效
化，确保“党始终同人民同呼吸、共
命运、心连心”；

…………
“十四个坚持”各有侧重，人民

立场贯穿始终。
锚定出发点和落脚点，习近平

党建思想指引新时代党的建设始终
符合人民根本利益——

以“刮骨疗毒、壮士断腕”的勇
气，坚决把党风廉政建设和反腐败
斗争进行到底，不断夯实党长期执
政的政治根基；

以“要登绝顶莫辞劳”的韧劲，
锲而不舍落实中央八项规定精神，
保持党同人民群众的血肉联系；

以“厉民之事，毫末必去”的坚
毅，坚决惩治“蝇贪蚁腐”，为人民而
战、让群众有感。

桩桩件件实事，直抵人心，赢得
民心。

“人民对美好生活的向往，就是
我们的奋斗目标。”习近平总书记上
任伊始，以一番诚挚温暖的话，为新
时代“答卷”起笔。

打赢了人类历史上规模最大、力
度最强的脱贫攻坚战，建成世界上规
模最大的医疗服务体系、基本医疗保
障体系、疾病预防控制体系，天更蓝、
山更绿、水更清，教育普及水平实现
历史性跨越……中国共产党人的目
标很宏伟，也很朴素：归根到底就是
让老百姓过上更好的日子。

在习近平党建思想的引领下，
以最广大人民根本利益为最高标
准，新时代党的建设必将使我们党

始终与人民心心相印、与人民同甘
共苦、与人民团结奋斗。

把人民拥护不拥护、赞成不赞
成、高兴不高兴、答应不答应作为衡
量一切工作得失的根本标准

“时代是出卷人，我们是答卷
人，人民是阅卷人。”

《习近平谈治国理政》第五卷法
文版 2026年 5月发行后，海外一位
媒体人引用总书记这句话，阐述中
国共产党倾听人民声音、回应人民
需求的历史使命感。

群众意见是一把最好的尺子。
习近平总书记高屋建瓴地指明，把
人民拥护不拥护、赞成不赞成、高兴
不高兴、答应不答应作为衡量一切
工作得失的根本标准。

深厚的为民情怀，决定了让群众
满意是我们党做好一切工作的价值
取向和根本标准。正因具有这一鲜明
的理论品格，习近平党建思想将指引
广大党员干部始终虚心向人民学习，
倾听人民呼声，汲取人民智慧，使我
们党始终拥有不竭的力量源泉。

确保人民满意，把丰碑立在群
众心中。

树立和践行正确政绩观学习教
育于 2026年春节假期后在全党启
动，引导党员干部特别是领导干部
坚持为人民出政绩、以实干出政
绩。“为民造福是最大政绩。”习近平
总书记的话重若千钧。

福建东山县，“先祭谷公，后拜
祖宗”在民间相沿成习。总书记反复
提起谷文昌这位县委书记的好榜
样：“衡量干部业绩好不好，关键要
看老百姓口碑好不好。”

“金杯银杯不如群众口碑，群众
说好才是真的好。”人民是我们党的
工作的最高裁决者和最终评判者。

集中人民智慧，不断汇聚磅礴
伟力。

“在人民面前，我们永远是小学
生”，习近平总书记的谆谆教诲，道出
共产党人虚心向人民学习的赤诚。

今年3月，十四届全国人大四次

会议审查批准“十五五”规划纲要。规
划纲要的编制过程，也是让“群众金
点子”转化为“发展金钥匙”的过程。

三明医改由“点”到“面”推广，
“小院议事厅”“屋场恳谈会”等基
层民主实践不断涌现，党的二十大
相关工作网络征求意见活动共收
集各类意见建议留言超过 854.2万
条……新时代每一项重大决策落
地、每一次改革攻坚突破，都是党和
人民一道奋斗出来的。

接受人民检验，始终校准前行
航向。

望向历史深处——“每个时代
都要做出每个时代的事情来。做得
好、做得坏，贡献大、贡献小，青史可
鉴啊！”2020年 10月，正在广东潮州
考察的习近平总书记登上广济楼，
远眺凝思。

放眼时代潮头——“‘十五五’已
经开局起步，各级领导班子热情高、
干劲足，这是好的，关键是政绩观一
定要对头。”今年春节前夕，习近平
总书记在北京考察时郑重告诫。

“中国共产党把为民办事、为民
造福作为最重要的政绩，把为老百
姓办了多少好事实事作为检验政绩
的重要标准。”遵循指引，习近平党
建思想必将为强国建设、民族复兴
伟业厚植起坚实持久的民心根基。

充分体现了“我将无我、不负人
民”的精神境界

“我将无我、不负人民”——中
国共产党历史展览馆里，这行大字
分外醒目。

2019年出访期间，面对外国政
要的提问，习近平总书记语气坚定
地说出这8个字，尽显大党大国领袖
至深至厚的为民情怀，也生动诠释了
习近平党建思想精神境界的渊源。

这种精神境界，在为人民服务
的实践中持续升华——

在陕西梁家河黄土地上，立信
念“要为人民做实事”。

在河北正定谈及到基层工作的
缘由：“只想着过舒适的生活，是平

庸的追求。我是准备入‘苦海’的。”
在福建宁德，沿着柴刀砍出的

荆棘山路，三进山村听民声。
在浙江，写下短评《心无百姓莫

为“官”》。
在上海，强调“不要做那些图虚

名的面子工程、形象工程、政绩工
程，真正的政绩在老百姓的口碑
里”。

党的十八大后，50多次调研扶贫
工作，走遍14个集中连片特困地区，
坚持看真贫，坚持了解真扶贫、扶真
贫、脱真贫的实际情况。

“我将无我、不负人民”，崇高品
格为全党树立光辉典范，崇高境界
为全党指引前行方向。

这种精神境界，在新时代治国
理政中不断彰显——

“得罪千百人、不负十四亿”，以
“无我”之勇推进全面从严治党，把
全党锻造成“一块坚硬的钢铁”。

“乡亲们一天不脱贫，我就一天
放不下心来”，以“无我”之情打赢脱
贫攻坚战，带领近 1亿人口摆脱贫
困。

“为了保护人民生命安全，我们
什么都可以豁得出来”，以“无我”之
姿抗击疫情，把人民安危举过头顶。

“我们党的各级干部是人民的
公仆、人民的勤务员”“共产党的干
部要坚持当‘老百姓的官’，把自己
也 当 成 老 百 姓 ，不 要 做 官 当 老
爷”……

“我将无我、不负人民”，是习近平
总书记的精神境界，也是习近平党建
思想对广大党员干部的殷切期许。

征程万里风正劲，重任千钧再
出发。

理论强，才能方向明、人心齐、
底气足。以深厚的为民情怀增进人
民福祉，习近平党建思想必将为百
年大党管党治党、兴党强党的新征
程提供根本遵循和行动指南，指引
全党全国各族人民奋力创造新的历
史辉煌。

新华社北京8月9日电
记者 董瑞丰 胡梦雪 彭韵佳

中央气象台发布台风红色预警，为何发布最高级别预警
中央气象台 9日 10时发布最高

级别的台风预警——台风红色预
警，预计“白海豚”9日傍晚至10日凌
晨在浙江舟山到福建福鼎一带沿海
登陆，最大可能在浙江三门到福建
福鼎一带沿海登陆。

这是中央气象台今年发布的第
二个台风红色预警，上次发布是7月
25日22时在台风“红霞”登陆前。

中央气象台发布台风红色预警
的规定是：预计未来 48小时将有强
台风（中心附近最大平均风力 14至
15级）、超强台风（中心附近最大平
均风力 16级以上）登陆或影响我国
沿海。

中央气象台首席预报员董林表
示，此次台风红色预警发布的主要
依据，是中央气象台研判目前“白海
豚”很有可能以强台风级别登陆我
国沿海。

针对“白海豚”的强大影响，中国

气象局已于 9日 8时 10分将重大气
象灾害（台风、暴雨、强对流）三级应
急响应升级调整为二级应急响应。

董林说，“白海豚”有3个显著特
点：

——远洋长驱、生命史超长。台
风在日界线附近生成，登陆前移动
路径长度将超过 6000公里；生命史
将超过15天，是普通台风生命史的3
倍以上，或将成为有气象记录以来
首个从日界线附近生成、以热带风
暴级以上强度登陆我国的台风。

——爆发增强、高强度持久。生
成后48小时内快速增强到超强台风
级，极值强度达 65 米/秒（17 级以
上），为今年以来第二强的台风；超
强台风级维持时间长达 5.5天，强台
风级以上强度维持时间已有9天。

——环流庞大、风雨影响广。台
风的 7 级风圈半径达 420 至 450 公
里，环流直径达1300公里。预计台风

登陆前，东海海面受其影响将有3天
以上的大风天气，华东大部将出现
大暴雨，局地累计降雨量达600毫米
以上。

中央气象台首席预报员方翀表
示，受“白海豚”影响，9至12日，预计
福建北部、浙江、上海、江西北部、江
苏、安徽、湖北北部和中东部、河南
中东部、山东中西部，以及河北大
部、北京、天津等地，先后有暴雨到
大暴雨。其中，浙江东部和北部、安
徽黄山和大别山区、河南北部、河北
南部等地部分地区预计会出现特大
暴雨。同时，上述地区将有短时强降
水，部分地区伴有雷暴大风天气。从
整个降水过程看，预计 9至 10日强
降雨主要位于黄淮南部及以南地
区，11至 12日将逐渐向北影响黄淮
大部和华北南部。

新华社北京8月9日电
记者 刘诗平 邹雨沁

7月份数据出炉，如何看待当前物价运行态势？
7 月份，居民消费价格指数

（CPI）同比上涨 0.5%，环比下降
0.1%；工业生产者出厂价格指数
（PPI）同比上涨 3.5%，环比下降
0.7%……国家统计局9日发布最新
物价数据，如何看待当前物价运行
态势？

统计数据显示，7月份，CPI同
比涨幅比上月回落 0.5个百分点，
为今年2月以来首次降至1%以下。

“CPI同比涨幅回落，主要是受
汽油价格涨幅回落影响。”国家统
计局城市司首席统计师董莉娟说。

董莉娟分析，受国际输入性因
素影响，7月汽油价格涨幅比上月
回落 16个百分点，对CPI的上拉影
响比上月减少约 0.45个百分点，带
动能源价格涨幅回落至0.6%。

中国价格协会副会长许光建
表示，尽管受汽油价格涨幅回落影
响，7月CPI同比仍上涨0.5%，扣除
食品和能源价格的核心CPI同比上
涨0.9%，居民消费价格总体保持温
和上涨态势。

从环比看，CPI下降0.1%，降幅
比上月收窄0.2个百分点。

许光建分析，7月份，国际市场
原油价格波动影响国内汽油价格下
降10.7%，降幅比上月扩大5.8个百
分点，影响CPI环比下降约0.35个百
分点。此外，应季蔬果大量上市，市

场供应充足，鲜果价格下降3.8%，影
响CPI环比下降约0.07个百分点。

与上月相比，7月国内部分行业
市场价格出现积极变化，环比呈现
上涨态势。

猪肉价格回升——生猪产能综
合调控政策效应显现，叠加部分地区
高温、强降雨等极端天气频发推高运
输成本等因素，猪肉价格由上月下降
0.8%转为上涨4.1%，影响CPI环比上
涨约0.07个百分点。

消费电子产品需求旺盛——
人工智能推动消费电子产品迭代
升级，相关产品需求增加、价格上
涨，平板电脑、计算机和移动电话
机价格分别上涨 11.3%、5.5%和
1.0%，合计影响 CPI 环比上涨约
0.03个百分点。

服务价格上涨——随着暑期出
行需求增加，旅行社收费、宾馆住
宿、飞机票、交通工具租赁价格均有
上涨；部分地区政策性调价持续推
进，医疗服务价格上涨 1.1%，影响
CPI环比上涨约0.07个百分点。

“生猪产能调控效果逐步显
现，国际粮价存在上行支撑，同时，
人工智能等新动能需求释放，促消
费各项政策持续落地，都将对CPI
继续温和回升提供支撑。”国家发
展改革委市场与价格研究所研究
员刘方说。

7月份，受输入性和季节性等因
素影响，工业生产者出厂价格指数
（PPI）环比下降 0.7%，同比上涨
3.5%，涨幅比上月回落0.6个百分点。

董莉娟表示，PPI环比降幅比
上月扩大 0.4个百分点，一是国际
输入性因素影响石油、有色金属等
相关行业价格下行；二是季节性因
素影响，7月份高温、雨水及台风天
气较多，建筑项目施工进度放缓造
成部分行业价格下降，同时，水力
发电、风力发电增加，价格分别下
降10.3%和3.9%。

“同时要看到，产业转型升级和
消费提质扩容正带动部分行业需求
增加、价格上涨。新动能成长壮大，
智能无人飞行器制造、碳素新材料、
船舶及相关装置制造价格环比分别
上涨2.5%、0.4%和0.3%。品质类消
费较快增长，智能家庭消费设备、护
肤用化妆品制造价格环比分别上涨
3.4%和0.7%。”董莉娟说。

刘方表示，我国经济韧性强，
民生商品供给充足，在充分发挥各
项存量和增量政策效能、加大逆周
期调节力度背景下，内需潜力有望
进一步释放，预计下半年物价运行
将延续CPI温和上涨、PPI涨势趋稳
的向好态势。

新华社北京8月9日电
记者 王雨萧

“-6℃的夏天”如何“燃”起消费热？
室外热浪滚滚，一脚踏进江苏

无锡热雪奇迹滑雪场的大门，清冽
寒意裹着细碎雪粒扑面而来——羽
绒服、雪服、雪鞋、头盔，刚刚还穿短
袖的人们，转眼间裹得严严实实。

“夏天滑雪太畅快了，而且家门
口就能滑！”无锡市民周琳从 138米
长的雪道上飞驰而下。这位滑雪初
学者几乎每周都来练习，从零基础
到自如换刃，室内雪场成了她今夏
最常“打卡”的地方。

周琳身后，初级雪道上满是小
心翼翼迈步的“小白”，有牵着孩子
手的年轻父母，也有组团而来的大
学生。无锡热雪奇迹市场营销负责
人赖平告诉记者，入夏以来，滑雪游
客数量大幅增长。“今年暑期客流有
三大特点，亲子家庭是消费主力、周
边城市游客占比提升、高温避暑需
求明显增强。”

“户外持续高温，雪场恒温零下
6摄氏度，温差带来的反差感是一大
吸引力。”赖平说，为满足家庭出游，
雪场今年暑期推出4000平方米娱雪
区，北欧风格的梦幻雪屋、百米冰滑
梯、巨龙冰雕等吸引游客拍照“打
卡”络绎不绝。

上海游客张晓怡带孩子来滑
雪，原本只打算“凉快一下”，结果在
雪场里玩了大半天。“一开始是冲着
避暑来的，但进门就被氛围感拉满
的冰雪互动吸引住了。”

同样的火热光景，也在江苏太仓
上演。走进太仓阿尔卑斯雪世界室
内雪场，百余只宠物犬甩着尾巴在雪

道上撒欢奔跑，引得围观游客阵阵欢
呼。这是该雪场今夏首创的“萌宠滑
雪”活动，吸引大批江浙沪养宠人群
参与。此外，“万人泼雪节”“雪山啤
酒节”等活动同步开展，让这个长三
角冰雪地标在暑期格外热闹。

太仓阿尔卑斯国际度假区品牌
营销总经理李玲说，今年以来，雪场
累计接待游客已突破 35万人次，显
著高于预期，预计暑期客流将超 20
万人次。青少年滑雪培训更是一大
亮点，“滑雪夏令营”期期爆满，7月
至 8月报名超 500人次，目前暑期培
训课程排期全满。

“我们致力于打破‘一张雪票仅限
滑雪’的逻辑，通过‘体育赛事+节庆活
动+萌宠社交+夜经济’四维驱动，将滑
雪从冬季运动变成集娱乐、社交、演艺
于一体的夏日微度假方式。”李玲说，
暑期带动周边酒店预订量同比增长约
四成，冰雪消费延伸至场外，正从“卖
门票”转向“卖生活方式”。

线上旅行平台数据显示，7月以
来，全国室内滑雪预订量同比翻
番。上海耀雪冰雪世界暑期人气火
爆；深圳前海冰雪世界开园未满一
年，累计入园游客突破 100万人次；
安徽庐江闸山走“乡村+冰雪”路子，
室内冰雪馆与山间露营、田园采摘
联动……

近日发布的《大众冰雪消费市
场研究报告（2025-2026冰雪季）》显
示，2025-2026冰雪季我国冰雪运动
参与人数达 3.08亿人，截至去年底，
全国冰雪运动场地达 2626个，其中

不少分布在“雪迹罕见”的南方地
区。在“南展西扩东进”战略推动
下，室内冰雪场馆已成为南方城市
补齐冬季运动短板、推动文体旅融
合的重要载体。

从“一季火”迈向“四季热”，南方
冰雪经济的想象空间仍在延展。赖
平说，热雪奇迹已在全国运营11个室
内雪场，“未来要深化‘冰雪+教育’

‘冰雪+赛事’，引入更多国际级赛事，
依托全国布局实现区域客源互送”。
李玲认为，未来要进一步做好业态融
合，针对不同季节策划差异化主题活
动，“确保雪场全年无淡季”。

“别把南北看成抢客，要看成接
力，是互为补充的有机整体。”李玲
说，北方拥有得天独厚的天然雪和
深厚竞技底蕴，是滑雪进阶提升的
练兵场；南方具备庞大消费市场和
高频室内场景，是普及启蒙的主阵
地。“当南方青少年爱上滑雪，在进
阶阶段前往北方体验天然雪场，就
形成了‘南方育苗、北方成才’的良
性输送机制。”

去年，我国冰雪经济总规模首次
突破万亿元大关。无锡灵山文旅集
团战略规划委员会主席吴国平表示，
南北可携手持续做大冰雪经济“大蛋
糕”。“比如，北方主打冬季户外滑雪
旅游，南方聚焦四季室内体验，双方
推动技术共享、客源互通，联合推出

‘冬北夏南’主题线路，甚至可探索冰
雪旅游联名 IP和赛事合作。”

新华社南京8月9日电
记者 何磊静


